Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkot
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegdlnych srédrocznych 1 rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztalcenie zawodowe).

Przedmiot: Pracownia przekazu reklamowego

Klasa: I1-IV podbudowa szkota podstawowa



Ocene Ocene Ocene Ocene Ocene
Lp. Tresci nauczania dopuszczajaca dostateczng dobra bardzo dobrg celujaca Klasa
otrzymuje uczen, ktéry potrafi : otrzymuje uczen, ktéry potrafi: otrzymuje uczen, ktéry otrzymuje uczen, ktéry otrzymuje uczen, ktéry potrafi:
potrafi: potrafi:
0 Zapoznanie ze standardami wymagan definiuje pojecie podstawa programowa, program nauczania, materiat nauczania,
edukacyjnych programem nauczania i definiuje pojecie wymagania edukacyjne, LIV
przedmiotowym systemem oceniania.. | wylicza zrddta, z ktérych bedzie korzystat w czasie uczenia sie (podreczniki, ¢wiczenia, Internet i inne),
wyjasnia zasady oceniania,
5a Odbiorcy przekazu reklamowego - opisac definicje grupy docelowej opisywac cechy grupy Selekcjonowac klientéw w Selekcjonowac klientéw | Posiada¢ dodatkowa wiedze
Charakterystyka grupy docelowe;j. docelowej niezbedne dla celu okreslenia grupy w celu okreslenia grupy | znacznie wykraczajaca poza
zbudowania perswazyjnej docelowej docelowej przy program nauczania pracowni
komunikacji (np. motywacje, zmieniajacych sie multimedialnej, samodzielnie
potrzeby, nastawienie wobec warunkach tworczo rozwijac swoje
marki) zainteresowania
Biegle postugiwac sie zdobytymi
wiadomosciami uzywajac
terminologii fachowej oraz
proponowac rozwigzania 1]
nietypowe
Wykazywac szczegdlne
zainteresowanie przedmiotem i
tematyka na zajeciach
Podejmowac sie wykonania
zadan dodatkowych,
wykraczajacych poza podstawe
programowg
Sb Odbiorcy przekazu reklamowego okresli¢ kryteria doboru grupy dobrac grupe docelowa w Okresli¢ i utworzy¢ opis Skorelowac opis samodzielnie poszerzac
Dobér grupy docelowe;j. docelowej do osiggniecia zaleznosci do zatozonych psychograficzny grupy demograficzny i wiadomosci i umiejetnosci
okreslonych celéw strategicznych celéw strategicznych docelowej psychograficzny, Il
wyciggaé wnioski.,
6 Budzet reklamowy. Okreslanie budzetu | -okresli¢ budzet reklamowy - kalkulowa¢ budzet W sposdb przejrzysty Dokonywa¢ modyfikacji | samodzielnie
reklamowego reklamowy przedstawi¢ dane kalkulacji na | biezacych przy zaprojektowac i przedstawic "
prezentacji zmieniajacych sie budzet na dowolny temat
warunkach
7a Budowanie przekazu reklamowego. wymieni¢ elementy struktury briefu | spisaé¢ wytyczne dla omoéwié powigzania pomiedzy | Omowic i rozszerzy¢ dobrac elementy briefu

Brief kreatywny

(np. wyzwanie, otoczenie biznesowe,
cele komunikacyjne, grupa
docelowa, insight, gtéwny przekaz,
argumentacja, spodziewana reakcja,
tonalnosé, harmonogram dziatan)

planowanych dziatan
reklamowych
przygotowac brief reklamowy

briefem kreatywnym a
przekazem reklamowym

definicje briefu
reklamowego

reklamowego do wymagan i
oczekiwan klienta w zmieniajacej
sie dynamicznie sytuacji




okresli¢ zawartos¢ elementéw tzw.
briefu

17b Budowanie przekazu reklamowego - wymieni¢ elementy briefu stworzy¢ brief medialny omoéwié powigzania pomedzy | -zaplanowad i Okresli¢ i zastosowaé umiejetnie
Brief mediowy medialnego (informacje dotyczace briefem medialnym a zastosowac strategie elementy briefu medialnego w
kampanii, cele kampanii, otoczenie, doborem mediéw medialng korelacji z dostepnymi mediami. Il
grupa docelowa, konkurencja,
budzet itp.)
8a Zasady projektowania produktu zastosowac zasady kompozycji dobiera¢ forme do tresci Zaprojektowac odreczny szkic | Wykorzystac¢ dostepne i | Zaprojektowac i wykonaé
reklamowego Zasady projektowania zaproponowac uktad graficzny przekazu reklamowego gotowej pracy innowacyjne srodki do | samodzielnie prace bezbtednie "
graficznego produktu projektu uzywajac dotychczas nabytych
wiadomosci
8b Zasady projektowania produktu wymienic¢ rodzaje fontéw zastosowac zasady typografii | Rozpoznad réznice miedzy Rozpoznac i zaprojektowad i zrealizowac krdj
reklamowego Typografia w reklamie dobierac rodzaj, charakter i wielkos¢ | w wykonaniu produktéw czcionka fontem i krojem wykorzystac site krojéow | pisma.
fontéw do uktadu graficznego i reklamowych pisma pisma w zaleznosci od Il
charakteru prezentowanych tresci rodzaju i przekazu
projektu
8c Zasady projektowania produktu - wskazywac range grafiki nad stosowac zasady faczenia Rozpoznad i stosowac definicje | Zaprojektowacd i Rozmiesci¢ projekt na dowolnym,
reklamowego Relacje obraz a tekst tekstem grafiki i tekstu ,ztotego podziatu” wykona¢ samodzielnie | zadanym formacie
prace spetniajaca 1]
zasady zaleznosci grafiki
i tekstu
8d Zasady projektowania produktu dobrac kolorystyke w zaleznosci od zastosowac postrzeganie wykorzysta¢ znaczenie Potaczy¢ wezesniejsze Definiuje rodzaje przekazu
reklamowego Kolorystyka w reklamie przeznaczenia reklamy koloréw w réznych krajach koloréw w marketingu i umiejetnosci zwigzane | reklamowego zaleznego od
taczy¢ kolory zgodnie z zasadami stosowaé modele barw reklamie z grafika i tekstem przedmiotu, koloréw i stylu. "
wykorzystac¢ oddziatywanie koloréw | zastosowac colour -wykorzystaé symbolike projektujac Okresla tresci i formy przekazu
w przekazie reklamowym management system i niestandardowy uktad reklamowego
koloréw graficzny
9a Teksty reklamowe Funkcje tekstow - rozrézniac rodzaje i funkcje tekstu | - dobiera¢ forme tekstu Umiejetnie wykorzystac gre Potwierdzi¢ znaczenie Samodzielnie stworzy¢
reklamowych reklamowego (np. tytut, body copy, | reklamowego do tresci stéw w celu wzmocnienia tekstéw reklamowych, | dopasowac a nastepnie
slogan, VoiceOver, reklama audio, przekazu tresci przekazu dobrac tekst w opublikowaé medialnie Il
post na portalu spotecznosciowym) zaleznosci od formy wykonany przez siebie tekst.
przekazu
9b Teksty reklamowe Wykonywanie - wykonywac teksty reklamowe (np. | - zamieszczac teksty Zaprojektowac tekst Wykona¢ dziatanie z Samodzielnie opracowac,
tekstow reklamowych tytut, body copy, slogan, VoiceOver, | reklamowe w réznych reklamowy na zadany tekstem reklamowym zaprojektowac i wykonac tekst
reklama audio, post na portalu mediach odgodrnie temat zaleznie od rodzaju reklamowy Il
spotecznosciowym, reklama tekstu i trybu jego
AdWords) wykonania.
9c Teksty reklamowe Skutecznosc¢ tekstow | - dobrac krdj pisma do tresci - stosowac zasady sktadu i prezentowac ten sam tekst - stosowac zasady Umieszczac ten sam tekst
reklamowych przekazu reklamowego tamania publikacji reklamowy w réznych tworzenia przekazu reklamowy w réznych
- dobrac parametry pisma w celu formach w zaleznosci od reklamowego w kontekstach I
osiagniecia okre$lonego efektu zastosowanych nosnikow tworzeniu tekstow
reklamy reklamowych
10a Identyfikacja wizualna. Elementy - rozréznia¢ elementy identyfikacji Zaprojektowac i utrzymaé eliminowac niespdjne, Zaprojektowac i Stosuje identyfikacje integracyjna

identyfikacji wizualnej

wizualnej (np. logo, sygnet, logotyp,
piktogram, brandbook)

spdjny profil wizualny

przypadkowe, niepotrzebne
elementy projektowania

utrzymac spojng

i dyferencyjng w swoich
projektach.




identyfikacji wizualnej identyfikacje
catosciowg
10b Identyfikacja wizualna Techniki rozrézniac techniki wykonania dobierac kolorystyke w zastosowac techniki Opracowac i umiesci¢ w | Zaprojektowac od podstaw
stosowane elementdéw identyfikacji wizualnej elementach identyfikacji wykonywania elementéw projekcie wiasciwy elementy identyfikacji wizualnej
w wykonaniu elementéw identyfikacji | dobiera¢ forme elementéw wizualnej identyfikacji wizualnej wizerunek firmy w wielu wersjach i propozycjach. "
wizualnej identyfikacji wizualnej do tresci odpowiednich do tresci wykorzystujac
przekazu przekazu elementy identyfikacji
wizualnej
10c Identyfikacja wizualna Wykonanie - wykona¢ elementy identyfikacji opracowac zatozenia do Wykona¢ znak firmowy Wprowadzi¢ siatke Zaproponowac wiele rozwigzan
elementdéw identyfikacji wizualnej wizualnej wykonania elementéw wedtug zatozen i zasad znaku i pole ochronne projektowych zwigzanych z
w réznych technikach na podstawie | identyfikacji wizualnej, w tym | poznanych wczesniej do projektu, identyfikacja wizualng znaku
okreslonych zatozen ksiegi znaku (brandbook) zastosowac firmowego w zaleznosci od Il
opracowac zatozenia do odpowiednig typografie | profilu i dziatania reklamodawcy
wykonania systemu
identyfikacji wizualnej
11a Reklama drukowana Formy reklamy - rozrézniaé formy reklamy - argumentowac celowosé Stosuje dobdr materiatow Rozpozna¢ formaty Swobodnie korzysta z drukarki i
drukowanej drukowanej (np. ogtoszenie zastosowania okreslonej reklamowych papieru, odpowiedni drukowania zmienia dowolnie
prasowe, plakat, opakowanie, druk formy reklamy drukowanej w | Odréznic takie pojecia jak: dobrac i zastosowac parametry wydruku, wie, jak
bezadresowy/adresowy, ulotka, zaleznosci od rodzaju media, $rodki, nosniki dany format zaleznie od | dziatajg plotery. Oszacowaé Il
kalendarz, zaproszenie) przekazu reklamowego oraz Dobra¢ odpowiednie formy parametrow, réwniez wielkos$¢ i koszt wydruku
zatozen strategicznych reklamy do mozliwosci wielostronnicowe
wydruku
11b Reklama drukowana Przekaz dobiera¢ forme reklamy drukowanej | opracowa¢ materiat tekstowy | zaproponowac formy reklamy | Zaproponowac wtasne | Zaproponowac wiele rozwigzan
reklamowy w reklamie drukowanej do tresci przekazu do wykonania reklamy drukowanej w zaleznosci od rozwigzania projektu, projektowych i rozwigzan
drukowanej zatozen strategicznych oszacowac koszty, wykonywanych zadan, korzysta z
przygotowad materiaty reklamy oszczedzac czas i innych niz standardowe Il
graficzne do wykonania materiaty programow do edycji.
reklamy drukowanej
(fotografie, grafiki itp.)
12a . Reklama zewnetrzna Nosniki reklamy | dobiera¢ adekwatne do briefu formy | - gkregli¢ parametry zaproponowac formy reklamy | Zaproponowac wtasne | Zaproponowac wiele rozwigzan
zewnetrznej w procesie tworzenia reklamy zewnetrznej techniczne noénikéw reklamy | drukowanej w zaleznosci od rozwigzania projektu, projektowych i rozwigzan
skutecznego przekazu reklamowego uzasadni¢ wybdr odpowiednich zewnetrznej zatozen strategicznych oszacowac koszty, wykonywanych zadan, korzysta z
nosnikéw reklamy zewnetrznej - przygotowaé materiaty reklamy oszcze.dzac' czasi innych nl% standard(?yve M
graficzne do wykonania materiaty programow do edycji.
reklamy zewnetrznej
(fotografie, grafiki itp.)
13a Fotografia reklamowa Sprzet do - dobierac sprzet do wykonania - stosowac akcesoria do Wykorzysta¢ dostepny sprzet | Opracowac nowe Rozwijaé zainteresowania
wykonania fotografii reklamowej fotografii reklamowej wykonywania cyfrowej dla osiggniecia oczekiwanych | metody fotografowania | zwigzane z fotografia, "
fotografii reklamowej efektéw zadanych obiektéw organizowac wystawy i galerie
zdjec
13b Fotografia reklamowa Wykonanie charakteryzowac réznice - przygotowywac sesje dobierac styl zdjecia do Korzystac z réznego Wykorzystywac inne niz biate

fotografii reklamowej

przygotowywania fotografii do
poszczegdlnych mediéw (np. druk,
fotografia w mediach cyfrowych tzw.
online, fotografia w mediach
ruchomych)

fotograficzne o przeznaczeniu
reklamowym

przekazu reklamowego

rodzaju oswietlen i
doswietler obiektu

oswietlenie obiektu w celu
wywotania dodatkowych efektéw




13c Fotografia reklamowa Obrdbka dokonywad retuszu cyfrowego wyselekcjonowad fotografie przygotowac fotografie do stosowac techniki Dostosowac kilka wersji
fotografii fotografii spetniajgce wymagania produkcji reklamy (parametry | korekty fotograficznej ostatecznych produktu i
techniczne do produkgji techniczne stosowac technike prezentowanej fotografii do Il
reklamy w zaleznosci od przeznaczenia | fotomontazu wyboru
fotografii)
14a Multimedialne elementy przekazu rozréznia¢ formy reklamy audio (np. | - argumentowac celowos¢ Wykorzystywac dodatkowe Wykorzystywac Dokonywa¢ miku audio na wielu
reklamowego Audio reklama radiowa, podcast, digital zastosowania okreslonej efekty dZzwiekowe dostepne w | dodatkowe efekty $ciezkach audio
audio) formy reklamy audio w pracowni. dzwiekowe wedtug "
wykonaé scenariusz reklamy audio zaleznosci od rodzaju Rozrézniac $ciezki audio i wtasnego pomystu
przekazu reklamowego oraz stereo
zatozen strategicznych
14b Multimedialne elementy przekazu rozréznia¢ formy reklamy wideo (np. | - argumentowac celowos¢ wykonac tzw. storyboard i Wykonaé samodzielnie | Wykona¢ samodzielnie lub w
reklamowego Wideo reklama telewizyjna, reklama zastosowania okreslonej shooting board filmu lub w zespole klip zespole klip reklamowy z
kinowa, film interaktywny, teledysk, | formy reklamy video reklamowego reklamowy montazem, efektami i podktadem "
czotéwka serialu lub filmu, reklama w zaleznosci od rodzaju muzycznym.
online, wideo, VR) przekazu reklamowego oraz
zatozen strategicznych
14c Multimedialne elementy przekazu dobiera¢ forme reklamy - argumentowac celowos$é wykonywac reklame radiowg | Wykonanie projektu co | Wykonanie pracy konkursowej
reklamowego Wykonanie reklamy multimedialnej do przekazu zastosowania okreslonej wykonywac reklame wideo najmniej 5 minut z audio lub video na zadany temat
multimedialnej reklamowego formy reklamy audio w dodatkowymi efektami "
zaleznosci od rodzaju specjalnymi np. klatkaz
przekazu reklamowego oraz
zatozen strategicznych
15a Media cyfrowe w przekazie rozrézniaé formy reklamy cyfrowej w | - opisywac specyfike Zastosowac reklame push, Zastosowac reklame Swobodnie taczy rodzaje reklam
reklamowym Formy reklamy cyfrowej mediach (np. strona www, kampania | tworzenia przekazu content marketing, natywna automation,influencer | dobierajac najbardziej pasujaca
w mediach online, uzycie platform dostosowanego do urzadzen | w swoich projektach w swoich projektach do okolicznosci. "
spotecznosciowych, urzadzenia mobilnych dobierac formy reklamy
mobilne) cyfrowej do tresci
przekazu
15b Media cyfrowe w przekazie okresla¢ parametry techniczne zamieszczac elementy przygotowac reklame cyfrowg | zamieszczac elementy | Zamieszczaé elementy reklamy
reklamowym Zamieszczanie reklamy materiatéw cyfrowych przekazu reklamowego na do umieszczenia w mediach przekazu reklamowego | cyfrowej w mediach za pomoca
cyfrowej w mediach zamieszczanych w mediach witrynach internetowych, w mediach réznych narzedzi
w tym w mediach spotecznosciowych 11}
spotecznosciowych zamieszczac¢ elementy
przekazu reklamowego
na portalach
15c Media cyfrowe w przekazie opisywac sposoby budowania baz - wysyta¢ mailing do bazy Tworzy¢ baze danych Stosowac narzedzia Dostosowac elementy graficzne
reklamowym Komunikacja -e-mail w odbiorcéw komunikacji e-mail odbiorcéw za pomoca odbiorcéw i korelowac jg specjalistyczne do w mailingu uatrakcyjniajace list "
reklamie specjalistycznych narzedzi wedtug zadanych parametréw | tworzenia list reklamowy
mailingowych
16a . Organizowanie form marketingu scharakteryzowad forme ambient okresli¢ celowos¢ i mozliwosci | opisywac sposoby - wykonac projekt Zaprojektowac flashmob,

doswiadczen
i wydarzen marketingowych Ambient
marketing

marketingu

zastosowania reklamy
ambientowe;j

okresli¢ ograniczenia reklamy
ambientowe;j

segmentacji odbiorcow

reklamy ambientowej
na podstawie
dokumentacji/briefu
kreatywnego

happening lub performance
angazujacy odbiorce




16b

Organizowanie form marketingu
doswiadczen

i wydarzen marketingowych
Grywalizacja

scharakteryzowac forme grywalizacji

- okresli¢ zalety i ograniczenia
grywalizacji

Wymienic¢ obszary na ktérych
grywalizacja dziata oraz te, na
ktdrych jest nieskuteczna

opracowac forme
rywalizacji, gry, zabawy
jako formy interakcji z
marka i zaangazowania
klienta

Zaprojektowac dodatkowe
elementy grywalizacji, takie jak

gadzety, upominki, niespodzianki

16¢ . Organizowanie form marketingu scharakteryzowaé forme event - zorganizowac event zgodnie | Opracowac cele i dopasowac¢ | Opracowac event Zaproponowac wiele form
doswiadczen marketingu z wytycznymi istniejacy event wywotujacy emocje eventowych dla jednego odbiorcy m
i wydarzen marketingowych Event okresli¢ zalety i ograniczenia event
marketing marketingu
17a Dokumentacja dotyczaca rozrézni¢ formaty papieru - zastosowac informacje | Szybko zdiagnozowaé problem | odczytaé i rozréznic Proponowaé nowe rozwigzania
przygotowania reklamy Odczytywanie | odczytac opis kolorystyki (tryb zawarte w dokumentacji sprzetowy za pomoca okreslenia zwigzane z do wykonania zatozen
dokumentacji technologicznej kolorystyczny, sktad procentowy, technologicznej do tworzenia | algorytmu rozwigzywania fontami (kréj pisma, projektowych "
oznaczenia koloréw, nazwy réznych form reklamy problemdéw zwigzanych ze rodzina krojow pisma,
wzornikowe) sprzetem odmiana, stopien itp.)
17b Dokumentacja dotyczaca - rozrézni¢ oznaczenia elementéw - odczyta¢ makiete, szkic Zaprojektowac¢ samodzielnie Dostosowa¢ makiete do
przygotowania reklamy Makieta, szkic | graficznych, tekstowych i wydawniczy makiete zmieniajacych sie 1
wydawniczy tabelarycznych warunkow
17¢ Dokumentacja dotyczaca okresli¢ cechy wskazanej grupy zastosowac pozyskane wyszukiwac i selekcjonowac Zmienic¢ gotowy brief w | Wykonac kilka propozycji briefu z
przygotowania reklamy Wyszukiwanie | docelowej informacje w wykonywaniu obowiagzkowe elementy jakie | reakcji na zmienne subtelnymi zmianami pod
i selekcjonowanie informacji z briefu rozumiec cele i oczekiwania klienta | reklamy maja by¢ zrealizowane warunki realizacji potrzeby klientéw o podobnym
kreatywnego wynikajace z briefu dostosowac reklame do celéw | w reklamie zlecenia profilu reklamy m
wyszukiwac i selekcjonowac strategicznych
obowigzkowe elementy jakie majg i oczekiwan klienta
by¢ zrealizowane
w reklamie
18a . Wykonanie elementéw identyfikacji wykorzystac zalety grafiki stosowac rézne programy zapisywac pliki w formatach zastosowac efekty w pracowac na warstwach w
wizualnej firmy Grafika wektorowa wektorowej komputerowe do tworzenia graficznych w zaleznosci od grafice wektorowej programie do tworzenia grafiki
tworzy¢ obiekty wektorowe grafiki wektorowej przeznaczenia modyfikowac obiekty wektorowej m
charakteryzowac programy zastosowac zasady wektorowe
komputerowe do tworzenia grafiki typograficzne
wektorowej
18b . Wykonanie elementéw identyfikacji wykonacé logo firmy (sygnet, logotyp, | - budowac elementy Zapisywac projekt zaréwno do | zastosowac kolorystyke | Zaprojektowac wiele odmian o
wizualnej firmy Wykonanie logo firmy | monogram, kaligram) na podstawie | konstrukcyjne logo na modyfikacji jak i w uktadzie w tworzeniu wspdlnych cechach
(sygnet, logotyp) szkicu podstawie okreslonej gotowym do publikacji elementéw graficznych
jednostki podstawowej "n" (symbolika barw, "
(ktorag tworzy, np. wysokosc znaczenie koloréw,
lub szerokos¢ litery albo wersje kolorystyczne)
innych elementow
graficznych)
18c Wykonanie elementéw identyfikacji zastosowac siatke znaku opisac konstrukcje znaku zastosowac zestaw znakow umiesci¢ logo firmy na | - wykonac elementy ksiegi znaku

wizualnej firmy Wykonanie ksiegi
znaku

okresli¢ i zastosowac pole ochronne
znaku

wykonac ksiege znaku na
podstawie okreslonych
zatozen

firmowego kroju pisma
okresli¢ formy prawidtowego i
nieprawidtowego uzycia logo

réoznych ttach

na podstawie okreslonych
zatozen




18d

Wykonanie elementéw identyfikacji
wizualnej firmy Wizytéwka

stosowac kolory "firmowe" w
wizytéwce

wykonaé wizytéwke w programie
graficznym zgodnie ze szkicem

- rozmiesci¢ elementy
wizytéwki zgodnie z zasadami
kompozycji i typografii

przygotowaé wizytéwke do
wydruku

Okresli¢
zapotrzebowanie
iloSciowe na
zamdwione wizytdwki

Zaprojektowac wizytéwke
réznych rozmiaréw, koloréw w
wielu wersjach

18e Wykonanie elementéw identyfikacji - wykonac projekt graficzny papieru | - rozmiesci¢ dane Stosowac niestandardowe Zastosowac elementy Przygotowac kilka wersji papieru
wizualnej firmy Papier firmowy firmowego zgodnie z zatozeniami teleadresowe i logo zgodnie z | formaty papieru firmowego graficzne i ozdobne firmowego "
zasadami kompozycji i papieru firmowego
typografii (nagtdwek, stopka)
18f Wykonanie elementéw identyfikacji - umiescic¢ logo i dane teleadresowe | - zastosowac zasady estetykii | Stosowac niestandardowe i na | Zastosowac elementy Przygotowac kilka wersji koperty
wizualnej firmy Koperta firmowa we witasciwych miejscach na typografii w wykonaniu zamodwienie formaty kopert graficzne i ozdobne firmowe;j
kopercie firmowej koperty firmowej we koperty firmowej "
witasciwym programie
graficznym, uwzgledniajac
wytyczne
18g Wykonanie elementéw identyfikacji -wykonac szyld reklamowy w - zastosowac zasady estetykii | Wykona¢ szyld dopasowany Zastosowac Przygotowac kilka wersji szyldu
wizualnej firmy Szyld reklamowy programie graficznym zgodnie z typografii w wykonaniu szyldu | wizualnie i kolorystycznie do niestandardowe formy | reklamowego
wytycznymi (kolorystyka, krdj pisma, | reklamowego we wtaéciwym | otoczenia wykonania szyldu I
przeznaczenie itp.) programie graficznym, reklamowego
uwzgledniajgc wytyczne
18h Wykonanie elementéw identyfikacji - umiesci¢ elementy graficzne na - zastosowac zasady estetykii | Zaprojektowaé nadruk na Zaproponowac Przedstawi¢ wachlarz mozliwosci
wizualnej firmy Gadzety reklamowe projektach gadzetéw reklamowych typografii w wykonaniu gadzety reklamowe réznych niestandardowe zastosowania nadruku na
(koszulki, dtugopisy, pendrive'y itp.) | gadzetéw reklamowych we ksztattéw i rozmiarow gadzety reklamowe i réznych gadzetach i "
wiasciwym programie sposoby nadruku na wykorzystania ich w procesie
graficznym, uwzgledniajac nich promocji
wytyczne
118i Wykonanie elementdéw identyfikacji wykonaé ulotke reklamowg w - przygotowac ulotke do Zaprojektowac ulotke Wydrukowac ulotke Przygotowac kilka wersji ulotek
wizualnej firmy Ulotka reklamowa programie graficznym zgodnie ze drukowania dwustronna na dostgpnym korzystajac z reklamowych, réwniez
szkicem wydawniczym formacie dostepnych narzedzi i wielostronnych n
wykonac¢ ulotke reklamowsa, ustawieh
uzywajac szablonéw
18j Wykonanie elementéw identyfikacji - wykonac plakat zgodnie z - zastosowac zasady estetykii | Zaprojektowac plakat Wydrukowad plakat w | Przygotowac kilka wersji
wizualnej firmy Plakat wytycznymi typografii w wykonaniu spoteczny na konkurs lub wersji prébnej, kolorystycznych plakatu, réwniez
plakatu we wtasciwym zamdwienie zewnetrzne pomniejszonej, czarno | w wielu formatach
programie graficznym, biatej, do pliku 1
uwzgledniajac wytyczne poligraficznego, do
formatu ksigzki
elektronicznej
19a Wykonanie projektow reklamy okresli¢ rozdzielczos$¢ obrazu stosowac efekty w grafice utworzy¢ obraz rastrowy retuszowac fotografie Postugiwac sie biegle programem
zewnetrznej zgodnie z wytycznymi rastrowego rastrowej zgodnie z wymaganiami pracowac na odkrywajac jego mozliwosci i
Grafika rastrowa wykonywac selekcje elementéw na przygotowac bitmapy do technologicznymi i warstwach wykonujac dodatkowe projekty \%
bitmapie umieszczenia w materiatach przeznaczeniem
przeznaczonych do druku
19b Wykonanie projektow reklamy okresli¢ parametry techniczne -zastosowaé wytyczne wykonac¢ projekt billboardu, - wykonac projekt Wykona¢ kilka wersji projektu do
zewnetrznej zgodnie z wytycznymi nos$nikdw reklamy zewnetrznej techniczne do citylightu, bannera na billboardu, citylightu, wyboru v

Billboard, citylight, banner

wykonania projektow
nosnikéw reklamy

postawie briefu kreatywnego

bannera na podstawie




zewnetrznej przeznaczonych
do druku cyfrowego

innej dokumentaciji
technicznej

19¢ Wykonanie projektow reklamy - wykonac banner na strone www -umiesci¢ banner w internecie | Manewrowac rozmiarami Zaprojektowac banner | Zaprojektowac kilka wersji
zewnetrznej zgodnie z wytycznymi wg wytycznych technologicznych bannera w zaleznosci od animowany kolorystycznych i rozmiarowych I\
Banner internetowy charakterystyki zamoéwienia
19d Wykonanie projektéw reklamy dobra¢ formy materiatéw POS z - zastosowac zasady estetyki wykona¢ projekt materiatéw Wykonaé co najmniej Dokonaé samodzielnego wydruku
zewnetrznej zgodnie z wytycznymi punktu widzenia przewidywanych i typografii w wykonaniu POS w programie graficznym kilka réznych projektéw | dowolnego materiatu POS
Materiaty POS zachowan konsumenta materiatéw POS we na podstawie wytycznych materiatéw POS v
wtasciwym programie jednolitych tematycznie
graficznym, uwzgledniajac
wytyczne
19e Wykonanie projektow reklamy - wykonac projekt innych no$nikéw | - zastosowad zasady estetykii | Dokonac wyboru wtasciwego | Samodzielnie dobrac Wykonaé rzadko spotykane
zewnetrznej zgodnie z wytycznymi Inne | reklamy zewnetrznej, np. pylony, typografii w wykonaniu innych | doboru rzadkiego nosnika do | wtasciwe narzedzia do | nosniki reklamy zewnetrznej
nosniki reklamy zewnetrznej totemy reklamowe nosnikéw reklamy we parametrow projektu projektu v
wiasciwym programie
graficznym, uwzgledniajac
wytyczne
20a Wykonanie projektéw reklamy do wykonaé elementy przekazu - wykonac reklame wykona¢ elementy przekazu wykonaé elementy wykonaé elementy przekazu
umieszczenia w mediach cyfrowych reklamowego do zamieszczenia na internetowg na podstawie reklamowego do przekazu, reklamowego do zamieszczenia
Reklama internetowa witrynie internetowej makiety lub innego opisu zamieszczenia na portalach uwzgledniajac specyfike | na platformach sprzedazowych
wykonaé elementy przekazu technologicznego internetowych kanatéw komunikacji (np. sklep internetowy, platforma W
reklamowego do umieszczenia w reklamowej w aukcyjna)
mediach spotecznosciowych internecie (np. e-
mailing, urzadzenie
mobilne)
20b Wykonanie projektow reklamy do - wykonac projekt reklamy - zastosowac zasady estetykii | Zaprojektowaé projekt Rozpozna¢ parametry Wykona¢ projekt dostosowany
umieszczenia w mediach cyfrowych przeznaczonej do prezentacji na typografii w wykonaniu wielostopniowy wyswietlacza i do wyswietlaczy réznych
Wyswietlacze i ekrany cyfrowe wyswietlaczach i ekranach reklamy przeznaczonej do dopasowac projekt rozmiarow
cyfrowych (telebimy, tablice led, prezentacji na wyswietlaczach v

ekrany cyfrowe itp.) wg wytycznych

i ekranach cyfrowych we
wiasciwym programie
graficznym, uwzgledniajac
wytyczne




