Technikum Nr 2 im. gen. Mieczyslawa Smorawinskiego

w Zespole Szkél Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezb¢dne do uzyskania poszczegdlnych §rédrocznych i rocznych ocen klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢

edukacyjnych — ksztatcenie zawodowe

Przedmiot: przekaz reklamowy

Klasa: Il

111 etap edukacyjny na podbudowie wymagan dla szkoly podstawowej



Tresci Oceng d{)puszczajch Oceng dqstatecznq Oceng d{)brq Oceng bqrdzo dobrg Oceng ce.zlujch
programowe ot_rzymg je uczen, ktory ot_rzqu je uczen, ktory ot_rzymg je uczen, ktory otrzymu_ je ucgeﬁ, ot_rzqu je uczen, ktory
wie/umie/zna: wie/umie/zna: wie/umie/zna: ktory wie/umie/zna: wie/umie/zna:
— wymieni¢ elementy — wymieni¢ formy — wymieni¢ elementy — wyjasni¢ znaczenie | — charakteryzowac
layoutu hasta reklamowego systemu identyfikacji konstrukcji przyktadowe slogany
— wyjasni¢ znaczenie — wyjasni¢ pojecia: wizualnej gramatycznych reklamowe
kolorow znak firmowy, logo, — wymieni¢ etapy w przekazie — analizowa¢ hasta
— wymieni¢ formy logotyp, sygnet, tworzenia ksiegi reklamowym reklamowe
dzwickowe monogram, identyfikacji wizualnej — wymienic cele — analizowac¢ znaki
— wymieni¢ reguly identyfikacja wizualna, | — wymieni¢ elementy kreowania hasta firmowe
i elementy kompozycji | ksiega znaku, ksiega ksig¢gi znaku i ksiegi reklamowego
obrazu znaku, pole ochronne, identyfikacji wizualnej
— wymieni¢ elementy | siatka znaku
1. Formy typogra}fii‘ — wymieni¢ elementy
plrzekazu — wymienic style logo (kolor, ksztatt)

w komunikacji
marketingowej

krojoéw pisma

— definiowac¢ slogan
— wymieni¢ cechy
sloganow

— wymieni¢

1 charakteryzowac
rodzaje slogandéw
— definiowac¢ hasto
reklamowe,

— wymieni¢ cechy
1 znaczenie hasta
reklamowego

— rozrozni¢ logo od

logotypu
— wymieni¢ cechy logo




