Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego
w Zespole Szkot Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegodlnych srodrocznych 1 rocznych
ocen klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych — ksztatcenie zawodowe

Przedmiot: Podstawy reklamy
Zawod: Technik reklamy

Klasa; |



Klasa |

Marketing i konsument

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

— zna pojecie marketingu,
reklamy

—  zna pojecia potrzeba
konsumencka, konsument

—  potrafi wymieni¢ podstawowe
potrzeby cztowieka

— okresla zachowania
konsumentow na rynku

—  potrafi wymieni¢ elementy
rynku (podaz, popyt, cena)

—  zna pojecie konkurencji

—  Zna poje¢cie marketingu mix

—  potrafi wymieni¢ podstawowe

orientacje rynkowe

zna i rozumie pojecie marketingu,
reklamy

objasnia pojecia potrzeba konsumencka,
konsument

dokonuje klasyfikacji podstawowych
potrzeb, zgodnie z piramida potrzeb
Maslowa

dokonuje klasyfikacji decyzji
nabywczych klienta

wymienia typy klientow

potrafi omowic istote marketingu
definiuje elementy rynku

definiuje rynek oraz zna pojecie wolnego
rynku i rynku regulowanego

potrafi omowi¢ zaleznosci miedzy
elementami rynku

potrafi wymieni¢ i omowi¢ rézne rodzaje
marketingu

wymienia i opisuje elementy marketingu
MIX (4p)

omawia podstawowe orientacje rynkowe

— znai interpretuje pojecie
marketingu, reklamy

— rozrdznia potrzeby cztowieka

— wymienia cechy osobowe
konsumentow

— opisuje proces podejmowania
decyzji o zakupie

— potrafi opisaé potrzeby zgodnie
z klasyfikacjg Maslowa, podaje
proste przyklady zaspokojenia
potrzeb

— wyjasnia istote rynku

—  zna pojecie rownowagi
rynkowej

— zna pojecie potencjatu firmy

— potrafi zdefiniowac prawo
popytu i podazy

— podaje przyktady dziatan
wykorzystywanych w ramach
marketingu 4P

— wymienia wady i korzysci
stosowania marketingu

— potrafi wskaza¢ wady i zalety
poszczegblnych orientacji

rynkowych

wyjasnia znaczenie marketingu
i reklamy

uzasadnia znaczenie
identyfikacji potrzeb w
reklamie

opisuje proces podejmowania
decyzji nabywczych przez
klientéw oraz potrafi
zastosowaé nabyta wiedze przy
rozwigzywaniu problemow
dotyczacych dziatan
marketingowych

zna i definiuje pojecie
mechanizmu rynkowego
potrafi poda¢ czynniki
pozacenowe wplywajace na
popyt i podaz

definiuje pojecie elastycznosci
cenowej popytu

potrafi wykresli¢ krzywa
podazy i popytu oraz wskazac
graficznie punkt rOwnowagi
rynkowej

definiuje marketing 5P, 7P oraz
podaje przyktady dziatan
potrafi dobra¢ odpowiednie
dziatania w ramach marketingu
MIX w zaleznosci od rodzaju i

charakteru przedsigbiorstwa

— omawia poj¢cie marketingu,
reklamy wedlug réznych autoréw

— analizuje znaczenie hierarchii
potrzeb konsumentow

— omawia i poréwnuje rodzaje
decyzji konsumentow

— przewiduje skutki podejmowanych
dziatan zakupowych

—  potrafi wykresli¢ krzywa popytu,
podazy oraz jej przesunigcie pod
wpltywem czynnikow
pozacenowych

— interpretuje popyt na podstawie
wielkosci wskaznika cenowej
elastycznos$ci popytu

—  potrafi oméwic i zanalizowa¢ wady
i zalety poszczegolnych orientacji
rynkowych

— analizuje etapy procesu

marketingowego




Otoczenie rynkowe

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

— wyjasnia pojgcia: otoczenie
rynkowe,

— zna czynniki makrootoczenia i
mikrootoczenia

—  zna pojgcie nabywcy,
dostawcy, konkurencji

— wyjasnia poj¢cia: analiza
SWOT

— dokonuje podziatu mikrootoczenia oraz
elementdéw makrootoczenia na czynniki
demograficzne, naturalne, spoteczne,
technologiczne, prawno-polityczne

— wymienia elementy struktury otoczenia

— wymienia rodzaje i metody konkurencji

— wymienia metody analizy otoczenia
blizszego i dalszego

— wymienia elementy analizy SWOT

— wymienia i omawia czynniki
znajdujace si¢ w mikro
makrootoczeniu otoczeniu
przedsigbiorstwa

— omawia wizerunek rynkowy
przedsigbiorstwa

— omawia rodzaje i metody
konkurencji

— sporzadza analiz¢ stabych i
mocnych stron, szans i

zagrozen dla przedsigbiorstwa

potrafi poda¢ przyktady
czynnikéw wpltywajacych na
potencjat firmy

wyjasnia znaczenie rynkowego
wizerunku przedsigbiorstwa,
rodzaje i metody konkurencji
wyjasnia istote blizszego i
dalszego otoczenia

wyjasnia znaczenie wptywu
srodowiska zewngtrznego na
funkcjonowanie firmy
stosuje metody analizy

otoczenia blizszego i dalszego

potrafi analizowac etapy procesu
marketingowego

potrafi analizowa¢ mozliwosci
adaptacji przedsigbiorstwa do
zmian zachodzacych w otoczeniu i
konkurencji

na podstawie przyktadu wskazuje
mocne i stabe strony firmy
wykorzystujac w tym celu wiedze
w zakresie mikro i makrootoczenia

firmy oraz jej potencjatu

Segmentacja rynku

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

— definiuje pojecie segmentacji
rynku oraz jego istote

—  zna pojecie segmentOw
docelowych

— definiuje pojecie: rynek
docelowy

— definiuje pojecia:
réznicowanie, pozycjonowanie,
mapa percepcji

— wymienia i opisuje rodzaje i
techniki badan
marketingowych

— zna pojecia z zakresu badan
marketingowych (problem

badawczy, proba badawcza)

— wymienia czynniki wptywajace na
decyzje nabywcze klientow

— zna kryteria segmentacji rynku potrafi je
wymieni¢

— wymienia czynniki wptywajace na
powstanie segmentow rynku

— wyjasnia koncepcje rynku docelowego

— wymienia metody oceny atrakcyjnosci
segmentdw rynku

— wyjasnia pojgcia: réznicowanie,
pozycjonowanie, mapa percepcji

— wyjasnia cel przeprowadzania badan
marketingowych, probe badawczg oraz
techniki badan marketingowych

—  okresla odbiorcow informacji uzyskanych

w badaniach marketingowych

— opisuje czynniki ksztaltujace
postepowanie klienta na rynku
i podaje przyktady

— podaje przyczyny i cele
segmentacji rynku

— omawia czynniki wptywajace
na powstanie segmentow rynku

— wybiera rynek docelowy na
podstawie segmentacji rynku

— wymienia sposoby
réznicowania i pozycjonowania
produktow na rynku

— omawia rodzaje badan
marketingowych

— wymienia i opisuje zrodta

informacji marketingowych

charakteryzuje pojecie
zachowan lojalnosciowych
klientéw oraz wie z czego one
wynikaja

podaje przyktady
wykorzystania
marketingowego zachowan
lojalno$ciowych nabywcow
potrafi dobra¢ dziatania
marketingowe do okre§lonych
dziatalnosci

charakteryzuje sytuacje
sprzyjajace strategii
segmentacji rynku

potrafi dobra¢ Zrodta badan

marketingowych

potrafi zaproponowac strategie
marketingowa firmy

ocenia atrakcyjno$¢ segmentacji
rynku

okresla pozycje produktu na rynku
potrafi dokona¢ analizy potrzeb
klientdéw na podstawie
przeprowadzonych badan
ankietowych

wykazuje szczego6lng dociekliwosc
poznawcza

samodzielnie projektuje prosty
program badan

interpretuje uzyskane wyniki

badawcze




Produkty i ustugi reklamowe

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

definiuje pojecie ustugi
reklamowej

zna pojecia: produkt, ustuga,
reklama, produkt reklamowy,
ustuga reklamowa, reklama
telewizyjna, radiowa, prasowa,
zewngtrzna, kinowa,
internetowa, drukowana,
bezposrednia, wystawiennicza,
w migjscu sprzedazy, gadzety
reklamowe

zna wybrane przyktady ushug
reklamowych np. stworzenie
strategii reklamowej, zakup
powierzchni reklamowej,
napisanie tekstu do ulotki,
stworzenie projektu
graficznego

definiuje: materiat reklamowy,
medium reklamy, §rodek
reklamy, no$nik reklamy
definiuje pojecie: produkt
reklamowy,

zna przyktady produktow
reklamowych

definiuje cykl zycia produktow,

potrafi wymienic jego fazy

definiuje pojecie marki oraz

podaje przyktady réznych marek|

definiuje pojecie normy

wie, czym jest norma

— wyjasnia pojecia: produkt, ustuga,
reklama, produkt reklamowy, ustuga
reklamowa, reklama telewizyjna,
radiowa, prasowa, zewnetrzna, kinowa,
internetowa, drukowana, bezposrednia,
wystawiennicza, w miejscu sprzedazy,

gadzety reklamowe

—  podaje przyktady ustug reklamowych np.

stworzenie strategii reklamowej,
opracowanie koncepcji kreatywnej,
zakup powierzchni reklamoweyj,
napisanie tekstu do ulotki, stworzenie
projektu graficznego

— wymienia przyktadowe ustugi
reklamowe np. stworzenie strategii
reklamowej, opracowanie koncepcji
kreatywnej, zakup powierzchni
reklamowej, napisanie tekstu do ulotki,
stworzenie projektu graficznego

— wymienia cechy charakterystyczne

wybranej ustugi reklamowej

—  wyjasnia: material reklamowy, medium

reklamy, $rodek reklamy, no$nik reklamy
—  przedstawia przyktady produktow
reklamowych
— omawia poszczegolne fazy cyklu zycia

produktu

—  potrafi wykaza¢ znaczenie marki dla

producenta i konsumenta
przedstawia cechy marek

— wymienia cele normalizacji krajowej

omawia poje¢cia: produkt
reklamowy, ustuga reklamowa, ,
hybryda, ustuga rzeczowa,
osobista, ogdlnospoteczna,
reklama ptatna, materiat
reklamowy, komunikat
reklamowy, identyfikacja
wizualna przedsi¢biorstwa,
logotyp, typografia, spot
reklamowy, modut
ogloszeniowy, billboard,
wymienia i opisuje przyktadowe
ustugi reklamowe np. stworzenie
strategii reklamowej,
opracowanie koncepcji
kreatywnej, zakup powierzchni
reklamowej, stworzenie projektu
graficznego

opisuje cechy charaktery-
styczne wybranej ustugi
reklamowej

wymienia i opisuje materiat
reklamowy, medium reklamy,
srodek reklamy, nosnik reklam
wymienia i opisuje przyktady
produktow reklamowych
charakteryzuje fazy cyklu zycia
produktu, wskazuje roznice
poszczegblnych faz

potrafi wykaza¢ znaczenie marki

przedstawia cechy marek

stosuje pojecia i charakteryzuje
rodzaje produktow
reklamowych: produkt, ustuga,
reklama, produkt reklamowy,
ustuga reklamowa, produkt
konsumpcyjny, hybryda,
ustuga rzeczowa, osobista,
ogoblnospoteczna, reklama
ptatna, material reklamowy,
propozycja sprzedazy,
komunikat reklamowy,
identyfikacja wizualna
przedsigbiorstwa, logotyp,
typografia, spot reklamowy,
material reklamowy, modut
ogloszeniowy, billboard
wyjasnia réznic¢ miedzy
produktem i ustuga reklamowa,
opierajac si¢ na przyktadach
rozrdznia media, Srodki 1
nosniki reklamy, podaje ich
przyktady

charakteryzuje rodzaje
produktow reklamowych z
odpowiednimi przyktadami
porownuje fazy cyklu zycia
produktu, potrafi wyjasnic¢
réznice poszczegblnych faz
przedstawia graficznie
przyktadowe cykle zycia
produktu

— swobodnie postuguje si¢
informacjami i pojgciami z zakresu
produktow i ushug reklamowych:
produkt, ustuga, reklama, produkt
reklamowy, ustuga reklamowa,
produkt konsumpcyjny, hybryda,
ustuga rzeczowa, osobista,
ogolnospoteczna, reklama ptatna,
material reklamowy, propozycja
sprzedazy, komunikat reklamowy,
identyfikacja wizualna
przedsigbiorstwa, logotyp,
typografia, spot reklamowy,
material reklamowy, modut
ogloszeniowy, billboard

— samodzielnie sporzadza komunikat
reklamowy

— samodzielnie analizuje produkty i
ustugi reklamowe oraz dobiera i
sporzadza roznorodne formy ich
prezentacji

— napodstawie danych
statystycznych potrafi samodzielnie
sporzadzi¢ graficznie cykl zycia
produktu i okresli¢ jego rodzaj i
fazg zycia

— potrafi dokona¢ oceny poprawnosci
zaprojektowania marki i uzasadnic
ja

— samodzielnie uzasadnia cele

normalizacji krajowej




zna cele normalizacji krajowej
zna cechy norm

definiuje oznaczenie normy
zna oznaczenie normy
mi¢dzynarodowej, europejskiej
i krajowe

zna zrodta informacji
dotyczacych norm i procedur

oceny zgodnosci

wyjasnia, czym jest norma o0raz inne
pojecia z zakresu normowania

wymienia cechy normy

wyjasnia oznaczenie normy

podaje oznaczenie normy
migdzynarodowej, europejskiej i krajowe
wymienia zrodta informacji dotyczacych

norm i procedur oceny zgodnosci

wymienia elementy budujace
warto$¢ marki

omawia cele normalizacji
krajowej

omawia podstawowe poj¢cia w
zakresie norm

omawia cechy norm

omawia oznaczenie normy
miedzynarodowej, europejskiej
i krajowej

przedstawia zrodta informacji

dotyczacych norm i procedur

podaje przyktady firm badz
produktow, w ktorych
wykorzystywane sg rézne
strategie marek
charakteryzuje cele
normalizacji krajowej
charakteryzuje podstawowe
pojecia w zakresie norm
charakteryzuje cechy norm
rozrdznia 0znaczenie normy
miedzynarodowej, europejskiej

i krajowej

— samodzielnie analizuje podstawowe
pojecia w zakresie norm

— rozréznia i stosuje 0znaczenie
normy miedzynarodowej,
europejskiej i krajowej

— swobodnie korzysta ze zrodet
informacji dotyczacych norm i

procedur oceny zgodnoSci

—  stosuje normy i procedury w

realizacji zadan zawodowych

oceny zgodno$ci — korzysta ze zrddet informacji
dotyczacych norm i procedur
oceny zgodnosci
Warunki i organizacja pracy
ocena dopuszczajaca ocena dostateczna ocena dobra ocena bardzo dobra ocena celujaca

zna akty normatywne dot.
bezpieczenstwa i higieny pracy
zna instytucje i stuzby dziatajace
w zakresie bhp, ochrony pracy,
ochrony $rodowiska w Polsce
zna zadania i uprawnienia
zaktadowych stuzb bhp w zakresie
ochrony pracy, ochrony
srodowiska w miejscu pracy

zna zadania i uprawnienia w
zakresie minimalnych wymagan

bezpiecznego uzytkowania

urzadzen

wymienia akty normatywne, identyfikuje
akty prawa wewnatrzzakladowego
zwigzane z bhp, ochrong przeciwpozarows,
ochrong §rodowiska i ergonomia
identyfikuje wymagania formalno-prawne
w zakresie obowiazku tworzenia stuzby bhp
w jednostce organizacyjnej

wymienia zadania i uprawnienia
zaktadowych stuzb bhp w zakresie ochrony
pracy, $rodowiska w miejscu pracy
wymienia zadania i uprawnienia w zakresie
minimalnych wymagan bezpiecznego

uzytkowania urzadzen

omawia akty normatywne w
zakresie bhp i ochrony pracy
identyfikuje instytucje i stuzby
dziatajace w zakresie ochrony
pracy i ochrony $rodowiska,
omawia zadania i uprawnienia
wyspecjalizowanych zaktadowych|
shuzb bhp w zakresie ochrony
pracy, ochrony srodowiska
okresla zadania i uprawnienia w
zakresie minimalnych wymagan
bezpiecznego uzytkowania

urzadzen

stosuje akty prawa zwigzane z
bhp, ppoz. i ochrona $rodowiska
rozroznia zadania i uprawnienia
instytucji ogolnokrajowych oraz
shuzb specjalnych w miejscu pracy|
w zakresie bhp, ochrony pracy i
ochrony $rodowiska

rozpoznaje zadania i uprawnienia
instytucji ochrony srodowiska w
administracji panstwowe;j
charakteryzuje uprawnienia w
zakresie bezpiecznego

uzytkowania urzadzen

— samodzielnie analizuje akty prawa
zwigzane z bezpieczenstwem i higieng
pracy, ochrong przeciwpozarows,
ochrong §rodowiska i ergonomia

— rozr6znia zadania i uprawnienia
instytucji ogélnokrajowych w zakresie
ochrony pracy, bhp i ochrony
srodowiska

— analizuje i stosuje uprawnienia w
zakresie wymagan bezpiecznego

uzytkowania urzadzen







