Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego
w Zespole Szkot Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne z uwzglednieniem efektow ksztalcenia 1 kryteriow weryfikacji ujetych w podstawie
programowej niezbedne do uzyskania poszczegdlnych srodrocznych 1 rocznych ocen klasyfikacyjnych
Z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych (ksztalcenie zawodowe).

Przedmiot: Marketing
Zawod: Technik ekonomista

Klasa: Il



Uczen na oceneg:

dopuszczajaca

dostateczna

dobra

bardzo dobra

celujaca

Marketing, badania skuteczno

$ci i efektywnosci kampanii reklamowej

>zna wszystkie pojecia dotyczace istoty
marketingu, marketing mix, strategii
reklamy, badania marketingowe,
reklama, kampania reklamowa,
skutecznos$¢ reklamy, efektywnosé
reklamy, targetowanie rentowno$é

reklamy, posttesty,, budzet reklamy

>okresla odbiorcow reklamy i motywy
zakupu,
>okresla cele marketingowe i

reklamowe, medialne i kreatywne,

>modele rodzaje reklamy, planowanie

badan,

>posiada ogodlna wiedzg 0 marketingu,

>ma ogodlng wiedzg na temat reklamy i jej

rodzajow,
>zna media, $rodki i no$niki reklamy,
>zna rozdaje badan zwigzanych z reklama,
>zna kryteria klasyfikacji reklamy,
>wymienia funkcje reklamy,
>wymienia cele reklamy,
>wie jak si¢ ustala budzet reklamy,
>wymienia czynniki skutecznosci reklamy,

>zna czynniki ostabiajace skuteczno$¢

reklamy,

>wymienia wskazniki skutecznosci

reklamy,

>umiejetno$¢ obstugi programu ( Excel)

>zna istot¢ marketingu (badanie
rynku, organizacj¢ marketingu w
przedsigbiorstwie, ksztaltowanie
produktow, polityki cen,
dystrybucji produktow , promoc;ji)
i je omawia,

>zna istote, cele i funkcje reklamy
w szerszym zakresie,

>opisuje rozdaje badan zwigzanych

z reklama,

>dokonuje klasyfikacji reklamy ze
wzgledu na poszczegdlne Kryteria,

>0mawia poszczegolne funkcje
reklamy,

>0mawia poszczegodlne cele
reklamy,

>omawia wskazniki skutecznosci

reklamy,

>omawia czynniki ostabiajace

skutecznos¢ reklamy.

>posiada szerokg wiedzg w
zakresie istoty marketingu i

marketingu Mix,

>>zna przepisy prawne regulujace
dziatania marketingowe i

ogoblne prawo reklamy,

>ma wiedzg na temat
programowania dziatalno$ci

reklamowej,

>dokonuje klasyfikacji reklamy
ze wzgledu na poszczegblne
kryteria (szczegbtowo omawia
je),

>wyjasnia przyczyny
nieskutecznosci przekazow
reklamowych,

>wyjasnia jakie czynniki maja
wplyw na zmniejszenie
skutecznosci reklamy a jakie
moga efekty reklamy
ograniczy¢ i omawia na

konkretnym przyktadzie.

>zna wszystkie przepisy prawne
regulujace dziatania
marketingowe i ogdlne prawo

reklamy i stosuje je w praktyce,

>zna i stosuje schematy marketingu
MIX,

>posiada szerokg wiedze na temat
programowania dziatalno$ci
reklamowej i potrafi ja

zastosowaé W praktyce,

>oblicza wskazniki skuteczno$ci
reklamy na podstawie badan
medialnych i analizuje je,

>wie czym jest rentownos¢ reklamy

i w jaki sposob sig ja mierzy.




Przetwarzanie informacji z przeprowadzonych badan

>7na pojecia: planowanie, >Wyjasnia istote planowania badan, >potrafi przetworzy¢ dane z badan | >dokonuje interpretacji >samodzielnie planuje badania,
przetwarzanie, analiza, >wymienia metody i techniki badan skutecznosci i efektywno$ci wynikéw badan( rynku >analizuje plan badan skutecznosci
>obstuguje w stopniu podstawowym efektywnosci reklamy, kampanii reklamowej w postaci reklamy), i efektywnosci kampanii
programy do analizy informacji. >wie w jaki sposéb przetworzyé dane z wykresu lub tabeli. >dobiera metody i techniki reklamowej,
badan skutecznodci i efektywnosci umozliwiajgce zbieranie >potrafi odpowiedzie¢ na pytania i
kampanii reklamowe;j. danych stuzace do analizy uzasadni¢ konieczno$é
skutecznodci i efektywnos$ci prowadzenia badan,

kampanil reklamowej, >analizuje wyniki badania

>dobiera oprogramowanie skutecznosci reklamy wraz z

umozliwiajace zbieranie wnioskami

danych do analizy skutecznosci . , L
>potrafi uargumentowac wyniki

i efektywnosci internetowej . .
J badan skutecznosci i efektywnosci

kampanii reklamowej, . .
P ) kampanii reklamowej,
>potrafi przygotowad L. .
P przye >potrafi opisa¢ skutecznos¢ i
rezentacj¢ wynikow badan ..
P oWy efektywno$¢ kampanii
skutecznodci i efektywno$ci . .
reklamowej postugujac sie

kampanii reklamowej, I .
P ) kryteriami konkursu efektywnosci
Effie,
>potrafi przygotowaé potencjalne
zgtoszenie do konkursu

efektywnosci Effie.

Sporzadzita: I. Jabtoriska



