Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkot
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegdlnych srédrocznych 1 rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych.

Przedmiot: Marketing
Klasa: IV d



Podstawy marketingu

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujaca

» zna istot¢ marketingu

» definiuje segmentacje rynku

» wskazuje elementy analizy
SWOT

» krétko opisuje narzedzia
marketingu

» wskazuje wady i zalety
marketingu

» zna organizacje marketingu w

firmie

» omawia poszczegoélne kryteria
segmentacji rynku

» wymienia motywy postepowania
klientow na rynku

» znaorganizacje marketingu w

przedsigbiorstwie

» dokonuje segmentacji rynku
docelowego dla dowolnego
produktu

» analizuje motywy postepowania

klientow na rynku

» sporzadza analizg¢ SWOT
» potrafi okresli¢ co uwzglednia
organizacja marketingu

w przedsigbiorstwie

Badania marketingowe

» definiuje badana
marketingowe

» przeprowadza analiz¢ SWOT
na podanym przyktadzie

» charakteryzuje rodzaje badan
marketingowych oraz okresla
ich przydatnos$¢ do celow
decyzyjnych

» korzysta z réznych zrodet
informacji o produktach

i ustugach reklamowych

» opracowuje i interpretuje wyniki
badan rynku reklamy
» potrafi okresli¢ i uzasadnié

efektywno$¢ reklamy

» ocenia jako$¢ produktéw i ustug
reklamowych
» wskazuje agencje marketingowe

dzialajgce na terenie Kalisza

» potrafi dobra¢ proby badawcze i
uzasadni¢ ich dobor

» wskazuje koniecznosé
1 zasadno$¢ przeprowadzania

badan marketingowych

Produkt

» klasyfikuje produkty i zna ich
ceny

» definiuje asortyment i zna jego
podziat

» wymienia funkcje opakowan

» znarodzaje magazynow

» wymienia etapy cyklu zycia
produktu

» podaje przyktadowe marki
przedsigbiorstwa i produktow

» podaje przyktadowe znaki
wystepujace na towarach

» przy pomocy hauczyciela
wymienia niektdre czynniki
wplywajace na jako$é

przechowywanych towaréw

» analizuje etapy cyklu zycia
produktu

» pordéwnuje i charakteryzuje réozne
rodzaje asortymentu

» charakteryzuje funkcje opakowan
z uwzglednieniem znakoéw
towarowych

» klasyfikuje magazyny

i objasnia ich funkcje

» potrafi scharakteryzowa¢ cykl
zycia produktu na podstawie
podanego przyktadu

» potrafi okresli¢ czynniki majace
negatywny wplyw na jakosé¢

przechowywanych towarow

» wyjasnia znaczenie strategii
produktu dla osiggnigcia sukcesu

rynkowego




Cena

» definiuje pojecia: cena, popyt, wymienia funkcje cen i metody potrafi wyjasnic istote polityki » rozrdznia metody ustalania cen dokonuje bardziej
koszty ustalania cen cen w przedsigbiorstwie » analizuje ceny wybranych skomplikowanych obliczef
» wykonuje proste ¢wiczenia zna narzedzia wykorzystywane charakteryzuje i rozumie funkcje produktow majacych na celu ustalenie ceny
polegajace na ustaleniu ceny w strategii cen cen doktadnie charakteryzuje analizuje cechy dobrego
» wyjasnia pojecie negocjacje wskazuje cechy dobrego charakteryzuje techniki narzgdzia wykorzystywane w negocjatora
» wymienia techniki negocjacji negocjatora negocjacji i potrafi zastosowac je strategii cen prowadzi negocjacje w celu
> wskazuje technike negocjacji w praktyce ustalenia ceny
niezbedna do rozwigzania
wskazanego problemu
Dystrybucja
» definiuje dystrybucje podaje przyktadowe kanaty podaje przyktady firm charakteryzuje role dystrybucji analizuje przestanki decydujace
» wymienia funkcje dystrybucji dystrybucji franchisingowych dziatajacych w strategii przedsigbiorstwa o wyborze kanatu dystrybucji
» definiuje konflikt wymienia systemy dystrybucji na terenie Kalisza dobiera system dystrybucji do charakteryzuje i analizuje zrodta
» definiuje franchising podaje przyktadowe Zrodta rozréznia funkcje dystrybucji konkretnego produktu konfliktow
konfliktow potrafi uzasadni¢ znaczenie
i korzys$ci wynikajace
z dziatalnosci firm
franchisingowych
Promocja
» wyjasnia pojecie: promocja wymienia funkcje reklamy charakteryzuje promocje i jej analizuje role i znaczenie samodzielnie przygotowuje
» wymienia rodzaje no$nikow i podaje przyktady spotow funkcje reklamy jako najpopularniejszej reklame¢ dowolnego produktu
reklamy reklamowych analizuje wptyw reklam na formy promocji potrafi wskaza¢ korzysci
» definiuje: sprzedaz osobista, wymienia i krotko opisuje konsumenta potrafi dokona¢ analizy i oceny wynikajace z wyboru

promocja, PR

rodzaje promocji

rozréznia rodzaje sprzedazy

osobistej

przygotowanych reklam
potrafi oméwi¢ znaczenie

promocji

odpowiedniego nosnika reklamy

opracowuje kampanie PR




Planowanie marketingowe

» znai opisuje rodzaje planéw
marketingowych

» wymienia elementy analizy
SWOT

wymienia cele marketingowe
definiuje pojecie: struktura
organizacyjna

wymienia i opisuje rozne
rodzaje struktur
organizacyjnych

podaje znaczenie i funkcje

kontroli marketingowej

» na podstawie otrzymanych
informacji potrafi dokonaé

analizy sytuacji marketingowej

» przeprowadza analizg
marketingowa 1 wycigga wnioski

» przeprowadza audyt
marketingowy na podstawie

podanych informacji

» potrafi stworzy¢ strategie
marketingowa w oparciu

o wczesniej zdobyta wiedzg




