Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkot
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegolnych srédrocznych i rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaj¢¢ edukacyjnych (ksztatcenie ogolne).

Przedmiot: Organizacja 1 techniki reklamy klasa II

Zakres: Podstawowy



Przemyst reklamowy

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujgca

> Zna strukturg rodzimego
przemystu reklamowego,
potrafi w miar¢ poprawnie
omo6wic jej elementy.

> Zna specyfike lokalnego rynku
reklamowego.

> Zna przynajmniej jedna
wigksza Polska agencje
reklamowa i potrafi poda¢ cho¢

jeden przyktad jej realizacji.

>  Zna strukture polskiego przemyshu
reklamowego, potrafi poprawnie
omoéwic jej elementy.

> Zna specyfike krajowego rynku
reklamowego.

> Zna przyklady agencji
reklamowych w Polsce potrafi w
miar¢ poprawnie je

scharakteryzowac.

> Zna strukture polskiego
przemystu reklamowego,
potrafi go oméwic.

> Zna specyfike krajowego
rynku reklamowego.
Potrafi go omowic.

> Zna przyklady agencji
reklamowych w Polsce
potrafi poprawnie je

scharakteryzowac.

Zna strukturg polskiego i
$wiatowego przemystu
reklamowego, potrafi w
miar¢ poprawnie omowic
réznice migdzy nimi

Zna specyfike lokalnego,
oraz krajowego rynku
reklamowego. Potrafi
wskazaé roznice migdzy
nimi.

Zna przyktady agencji
reklamowych w Polsce i na
$wiecie, potrafi poprawnie

je scharakteryzowac.

> Zna struktur¢ polskiego i
Swiatowego przemystu
reklamowego, poprawnie
omo6wic jej elementy i
przeanalizowac.

> Zna specyfike lokalnego,
krajowego oraz
zagranicznego rynku
reklamowego. Potrafi
wskaza¢ réznice migdzy
nimi.

> Zna przyktady agencji
reklamowych w Polsce i na
$wiecie, potrafi wymieni¢
ich najwigksze realizacje i
poprawnie je

scharakteryzowac.




Strategia reklamy

> Zna strukture strategii
reklamowe;j i potrafi
przeanalizowac ja bez
wigkszych btedow.

> Potrafi nazwa¢ wazniejsze
czynniki wptywajace na wybor
strategii reklamowe;j.

> Zna podstawowe strategie
reklamowe.

> Potrafi przygotowa¢ w miar¢
poprawny plan strategii
reklamy korzystajac z
wytycznych i wskazowek

nauczyciela.

Zna strukture strategii reklamowej,
potrafi poprawnie jg analizowac.
Zna czynniki wplywajace na wybor
strategii reklamowej i potrafi w
miar¢ poprawnie je omowic.

Zna podstawowe strategie
reklamowe, potrafi je omowic.
Potrafi przygotowac poprawny plan

strategii reklamy.

Zna strukture strategii
reklamowej, potrafi ja
dobrze analizowacé.

Zna czynniki wplywajace
na wybor strategii
reklamowej i potrafi je
omowic.

Zna podstawowe strategie
reklamowe, potrafi je
modyfikowac.

Potrafi przygotowa¢ dobry

plan strategii reklamy.

Zna strukture strategii
reklamowej, potrafi o nigj
dyskutowac, i bardzo
dobrze analizowac ja.

Zna czynniki wplywajace
na wybor strategii
reklamowej 1 potrafi
proponowac alternatywne
rozwigzania.

Zna zr6znicowane strategie
reklamowe, potrafi je
modyfikowac.

Potrafi przygotowac
rozbudowany plan strategii

reklamy.

Zna strukturg strategii
reklamowej, potrafi
fachowo o niej
dyskutowac, i
przeanalizowac ja.

Zna czynniki wplywajace
na wybor strategii
reklamowe;j i potrafi
proponowac autorskie
rozwigzania.

Zna zréznicowane strategie
reklamowe oraz potrafi
tworzy¢ wlasne.

Potrafi przygotowac
rozbudowany plan strategii
reklamy wykorzystujac

zroznicowane kanaty

medialne.

Psychologia oddzialywania reklamy

> Zna podstawowe zasady > Zna podstawowe zasady Zna zasady psychologii Zna zasady psychologii Zna zasady psychologii
psychologii zachowan psychologii zachowan zachowan konsumentow, zachowan konsumentow, zachowan konsumentow,
konsumentow. konsumentow, potrafi je poprawnie potrafi je dobrze potrafi je bardzo dobrze potrafi je analizowa¢ oraz

> Potrafi z niewielkimi btgdami analizowac. analizowac. analizowac. uzywacé w praktyce.
omowi¢ wplyw psychologiina | > Zna wplyw psychologii na procesy Potrafi wskaza¢ wpltyw Potrafi na przyktadach Potrafi na konkretnych
procesy zakupowe i wymienic¢ zakupowe i poprawnie wymienia psychologii na procesy wskaza¢ wplyw przyktadach wskazaé
najwazniejsze jego jego mechanizmy. zakupowe i poprawnie psychologii na procesy wplyw psychologii na
mechanizmy. > Znarol¢ emocji w reklamie, potrafi przeanalizowac jego zakupowe i dobrze procesy zakupowe i

> Potrafi opowiedzie¢ o roli przeanalizowac przyktad jej mechanizmy. przeanalizowac jego szczegotowo
emocji w reklamie. wykorzystania. Zna rol¢ emocji w mechanizmy. przeanalizowacé jego

reklamie, potrafi podaé Zna rolg emocji w mechanizmy.

przyktady jej
wykorzystania.

reklamie, potrafi ja
wykorzysta¢ w procesie

projektowania reklam.

Zna rolg emocji w
reklamie, potrafi ja
$wiadomie wykorzysta¢ w
procesie projektowania

reklam.




Projektowanie kampanii reklamowych

>

Potrafi dokona¢ w miarg

prawidlowej analizy produktu

Rozrdznia pojecia tozsamoscei i

wizerunku firmy zna ich
najwazniejsze elementy.
Potrafi stworzy¢ prosta
koncepcje kampanii
reklamowej bez wigkszych
btedow

W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore w miarg
prawidlowo analizuje.
Tworzy w miar¢ poprawny
plan i budzet kampanii
reklamowej wedlug znanych

WZOrcoOw.

>

Potrafi dokona¢ poprawnej analizy
produktu.

Rozrdznia pojecia tozsamoscei i
wizerunku firmy zna ich elementy.
Potrafi stworzy¢ koncepcje
kampanii reklamowe;j.

W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore prawidtowo
analizuje.

Tworzy poprawny plan i budzet
kampanii reklamowej nieznacznie

modyfikujac znane wzorce.

Potrafi dokona¢ dobrej
analizy produktu i
poprawnie zaprezentowaé
Jja.

Rozrdznia pojecia
tozsamosci i wizerunku
firmy zna ich elementy,
potrafi w miar¢ dobrze
opisac.

Potrafi stworzy¢ koncepcje
kampanii reklamowe;j.

W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore dobrze
analizuje.

Tworzy plan i budzet
kampanii reklamowe;j

modyfikujac znane wzorce.

Potrafi dokona¢ bardzo
dobrej analizy produktu i
zaprezentowac ja.
Rozrdznia pojecia
tozsamosci i wizerunku
firmy zna ich elementy
oraz charakterystyke.
Potrafi stworzy¢ ztozona
koncepcj¢ kampanii
reklamowej.

W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore bardzo
dobrze analizuje.

Tworzy plan i budzet
kampanii reklamowej
dostosowany do potrzeb

klienta.

Potrafi dokonaé
szczegotowej ej analizy
produktu i zaprezentowaé
ja w atrakcyjnej formie.
Rozrdznia pojecia
tozsamosci i wizerunku
firmy zna ich elementy
oraz charakterystyke,
potrafi dobra¢ je do potrzeb
klienta.

Potrafi stworzy¢ zlozong
koncepcj¢ kampanii
reklamowe;j.

W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore
szczegdtowo analizuje,
potrafi tworzy¢ wlasne
analizy.

Tworzy autorski plan i
budzet kampanii
reklamowej dostosowany
do potrzeb klienta, potrafi
go modyfikowac w razie

potrzeby.




Skutecznos¢ reklamy

> Zna najwazniejsze sposoby

badania skuteczno$ci reklamy.

> Potrafi w miar¢ poprawnie
analizowa¢ wskazniki
reklamowe i wedlug nich

modyfikowaé swoje plany.

Zna sposoby badania skutecznosci
reklamy.

Czasem korzysta z metod
badawczych.

Potrafi prawidtowo zaprezentowac
wyniki swoich badan.

Potrafi poprawnie analizowaé
wskazniki reklamowe i wedlug nich

modyfikowac swoje plany.

Zna sposoby badania
skutecznosci reklamy i
czasem wykorzystuje je w
praktyce.

Korzysta ze znanych metod
badawczych.

Potrafi dobrze
zaprezentowa¢ wyniki
swoich badan.

Potrafi dobrze analizowad
wskazniki reklamowe i
wedhug nich modyfikowac

swoje plany.

Zna sposoby badania
skutecznosci reklamy i
wykorzystuje je w
praktyce.

Korzysta ze znanych metod
badawczych i potrafi je
modyfikowac.

Potrafi bardzo dobrze
zaprezentowa¢ wyniki
swoich badan.

Potrafi bardzo dobrze
analizowa¢ wskazniki
reklamowe i wedtug nich

modyfikowaé swoje plany.

Zna najnowsze sposoby
badania skuteczno$ci
reklamy i wykorzystuje je
w praktyce.

Buduje wlasne
kwestionariusze i badania.
Potrafi w atrakcyjny
sposob zaprezentowaé
wyniki swoich badan.
Potrafi drobiazgowo
analizowa¢ wskazniki
reklamowe i wedlug nich

modyfikowa¢ swoje plany.

Rynek medialny

> Zna zarys historii reklamy w
Polsce.

> Zna podstawowy zarys rynku
medialnego w Polsce.

> Potrafi bez wigkszych btedéw
wskaza¢ ogoélne trendy na

rynku medialnym.

Zna histori¢ reklamy w Polsce i na
$wiecie.

Zna poprawnie zarys rynku
medialnego w Polsce i na $wiecie.
Potrafi prawidlowo wskaza¢ ogdlne

trendy na rynku medialnym.

Zna histori¢ reklamy w
Polsce i na $wiecie,
charakteryzuje okresy.
Zna dobrze zarys rynku
medialnego w Polsce i na
$wiecie charakteryzuje je.
Potrafi dobrze wskaza¢
ogolne trendy na rynku

medialnym.

Zna daty historii reklamy w
Polsce i na $wiecie,
charakteryzuje okresy.

Zna bardzo dobrze zarys
rynku medialnego w Polsce
i na §wiecie wymienia jego
wigkszych przedstawicieli i
charakterystyke.

Potrafi bardzo dobrze
wskazaé ogoélne trendy na

rynku medialnym.

Zna daty historii reklamy w
Polsce i na §wiecie, podaje
przyktady i charakteryzuje
okresy.

Zna doskonale zarys rynku
medialnego w Polsce i na
$wiecie wymienia jego
wigkszych przedstawicieli 1
charakterystyke.

Potrafi szczegbtowo
wskazaé ogblne trendy na
rynku medialnym i

prognozowac je.




Struktura organizacyjna agencji reklamowej

> Potrafi wymieni¢ najwicksze

dziaty agencji reklamowych
Potrafi bez wickszych btedow
omoéwic ich najwazniejsze
zadnia

Potrafi wymieni¢ cho¢ jeden
przyktad Polskiej agencji

reklamowej

> Potrafi wymieni¢ i poprawnie
opisa¢ dziaty agencji reklamowych.

> Potrafi wskaza¢ zakres obowiazkow
niektorych osob zatrudnionych w
dziatach.

> Potrafi wymienic kilka przyktadow

polskich reklamowych.

> Potrafi wymieni¢ i dobrze

opisa¢ dziaty agencji
reklamowych.

Potrafi wskaza¢ zakres
obowiazkow

poszczegdlnych osob

zatrudnionych w dziatach.

Potrafi wymieni¢ kilka
przyktadow polskich i
zagranicznych agencji

reklamowych.

> Potrafi wymieni¢ i bardzo

dobrze opisac dziaty
agencji reklamowych.
Potrafi wskazaé zakres
obowigzkoéw
poszczegblnych osdb
zatrudnionych w dziatach i
zna ich branzowe nazw.
Potrafi wymieni¢ kilka
przyktadéw polskich i
zagranicznych agencji
reklamowych i poda¢ cho¢
jeden przyktad ich

realizacji.

Potrafi wymienic i
szczegbtowo opisaé dziaty
agencji reklamowych.
Potrafi wskazaé zakres
obowigzkoéw
poszczegdlnych osdb
zatrudnionych w dziatach i
uzywa ich branzowych
nazw.

Potrafi wymienic¢
przyktady polskich i
zagranicznych agencji
reklamowych oraz podaé
przyktady ich

najwickszych realizacji.







