Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w
Zespole Szkot Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezb¢dne do uzyskania poszczegdlnych srodrocznych i
rocznych ocen klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych
(ksztatcenie zawodowe).

PRZEDMIOT : Jezyk angielski zawodowy dla kwalifikacji

A.26. Sprzedaz produktow i ustug reklamowych

A.27. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej

Zawod: technik organizacji reklamy

(JOZ). Jezyk obcy ukierunkowany zawodowo

Uczen:

1) postuguje si¢ zasobem $rodkdéw jezykowych (leksykalnych, gramatycznych, ortograficznych oraz fonetycznych), umozliwiajacych realizacje
zadan zawodowych;

2) interpretuje wypowiedzi dotyczace wykonywania typowych czynno$ci zawodowych artykutowane powoli i wyraznie, w standardowej
odmianie jezyka;

3) analizuje i interpretuje krotkie teksty pisemne dotyczace wykonywania typowych czynnosci zawodowych;

4) formutuje krotkie i zrozumiate wypowiedzi oraz teksty pisemne umozliwiajagce komunikowanie si¢ w §rodowisku pracy;

5) korzysta z obcoj¢zycznych zrodet informacji.

L Efekty ksztatcenia
DZIALY /Tematy zajeé , . L, .
Uczen po zrealizowaniu zaje¢ potrafi

1. Analiza zagranicznych ofert pracy | JOZ (2)1 przettumaczy¢ wypowiedzi osdb postugujgcych sie jezykiem obcym
— ¢wiczenia leksykalne,
rozumienie tekstow czytanych

2. Zagraniczne oferty pracy — dialogi, | JOZ (1) postuzy¢ sie zasobem $rodkéw jezykowych (leksykalnych, gramatycznych,
rozumienie tekstéw stuchanych ortograficznych oraz fonetycznych), umozliwiajacych realizacje zadan zawodowych;

JOZ(1)1 postuzyc sie kontekstem w zrozumieniu wypowiedzi z uzyciem
specjalistycznego stownictwa stosowanego w dziatalnosci reklamowej;

JOZ (2)1 przettumaczy¢ wypowiedzi 0séb postugujacych sie jezykiem obcym

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobdéw multimedialnych

JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspdtpracownikdw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania

3. Oferty pracy — ¢wiczenia JOZ (2)1 przettumaczy¢ wypowiedzi oséb postugujgcych sie jezykiem obcym
leksykalne, rozumienie tekstu JOZ (4)6 dokonac autoprezentacji w trakcie rozmowy kwalifikacyjnej
stuchanego, dialogi JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspotpracownikdw w jezyku obcym,

zgodnie z zasadami aktywnego stuchania

4. Szukamy pracy za granica —praca | JOZ (4)9 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty w sprawach osobowych i handlowych

projektowa JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobéw multimedialnych
5. Curriculum Vitae JOZ (4)9 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty w sprawach osobowych i handlowych;
6. List motywacyjny — elementy listu | JOZ (4)9 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty w sprawach osobowych i handlowych;

formalnego

7. CV i list motywacyjny — ¢wiczenia JOZ (2)3 stucha¢ ze zrozumieniem wypowiedzi wspétpracownikéw w jezyku obcym,
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leksykalne, stuchanie

zgodnie z zasadami aktywnego stuchania;

8. Rozmowa kwalifikacyjna — zwroty
grzecznosciowe, pytania

JOZ (4)6 dokonac autoprezentacji w trakcie rozmowy kwalifikacyjnej

9. Rozmowa kwalifikacyjna —
sporzadzanie notatki na podstawie
tekstu stuchanego, dialogi

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktéw

i ustug reklamowych

JOZ (3)3 przettumaczy¢ obcojezyczng dokumentacje techniczng urzadzen stosowanych
w reklamie;

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacy produktéw

i ustug reklamowych

JOZ (2)3 stucha¢ ze zrozumieniem wypowiedzi wspétpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania

10 Biuro, stanowisko pracy,
urzadzenia biurowe

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktéw
i ustug reklamowych;

11. Obstuga urzadzen w miejscu
pracy — ¢wiczenia leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (3)3 przettumaczy¢ obcojezyczng dokumentacje techniczng urzadzen stosowanych
w reklamie;

12. Obstuga urzadzen —rozumienie
tekstu czytanego, ttumaczenie
obcojezycznych tekstéw

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacy produktéw
i ustug reklamowych

JOZ (3)3 przettumaczy¢ obcojezyczng dokumentacje techniczng urzagdzen stosowanych
w reklamie;

13. W biurze — rozumienie tekstu
stuchanego, dialogi

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczgcg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (3)3 przettumaczy¢ obcojezyczng dokumentacje techniczng urzagdzen stosowanych
w reklamie

14. Obstuga urzadzen — ¢wiczenia
utrwalajgce

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (3)3 przettumaczy¢ obcojezyczng dokumentacje techniczng urzgdzen stosowanych
w reklamie

JOZ (4)3 wydac¢ polecenia w jezyku obcym dotyczgce zakresu prac zwigzanych z
zawodem technik organizacji reklamy

JOZ (5)1 postuzy¢ sie obcojezycznymi instrukcjami

15. Elementy miksu marketingowego

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacy produktéw
i ustug reklamowych;

16. Budowanie wizerunku marki —
praca z tekstem

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczaca produktéw
i ustug reklamowych;
JOZ (5)3 skorzystaé z obcojezycznych zasobdw multimedialnych

17. Reklama w prasie — ¢wiczenia
leksykalne, rozumienie tekstéw
stuchanych

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczgcg produktow
i ustug reklamowych

JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspotpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania;

18. Reklama w prasie — dialogi, praca
projektowa

JOZ (2)4 porozumiec sie z zespotem wspotpracownikow
JOZ (4)5 komunikowac sie z przetozonym, podwtadnym, wspétpracownikiem oraz
klientem w rozmowie bezposredniej i telefonicznej

19. Reklama w Internecie —
¢wiczenia leksykalne, praca z
tekstem

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczgcg produktow
i ustug reklamowych

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobdéw multimedialnych

20. Reklama w Internecie —
¢wiczenia leksykalne, stuchanie

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczgcg produktow
i ustug reklamowych
JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobéw multimedialnych;

JOZ (2)3 stucha¢ ze zrozumieniem wypowiedzi wspotpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania;
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21. Reklama w telewizji — ¢wiczenia
leksykalne, rozumienie tekstu
czytanego

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacy produktéw

i ustug reklamowych

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobéw multimedialnych

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

22. Reklamy telewizyjne —
rozumienie tekstéw stuchanych,
¢wiczenia leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacy produktéw

i ustug reklamowych

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobdéw multimedialnych;

JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspotpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania;

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

23. Bloki reklamowe — prezentacja

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologiag dotyczacg produktow
i ustug reklamowych
JOZ (2)4 porozumie¢ sie z zespotem wspotpracownikow

24. Reklama na zewnatrz — ¢wiczenia
leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacy produktéw

i ustug reklamowych

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobéw multimedialnych

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

25. Reklama na zewnatrz — dialogi,
¢wiczenia leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczgcg produktow
i ustug reklamowych
JOZ (2)4 porozumiec sie z zespotem wspotpracownikow

26. Materiaty reklamowe — praca
grupowa

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologiag dotyczgcg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (2)4 porozumiec sie z zespotem wspotpracownikow

JOZ (5)3 skorzystaé z obcojezycznych zasobdw multimedialnych

JOZ (4)3 wydac¢ polecenia w jezyku obcym dotyczgce zakresu prac zwigzanych z
zawodem technik organizacji reklamy

JOZ (5)1 postuzy¢ sie obcojezycznymi instrukcjami

27. Katalog produktow

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologiag dotyczgcg produktow
i ustug reklamowych

28. Oferta firmy — rozumienie tekstu
czytanego, ¢wiczenia leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczaca produktéw

i ustug reklamowych

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobéw multimedialnych;

JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspotpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania;

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

29. Materiaty promocyjne — praca w
grupach

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (2)4 porozumiec sie z zespotem wspotpracownikow

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobdéw multimedialnych

JOZ (4)3 wydac polecenia w jezyku obcym dotyczgce zakresu prac zwigzanych z
zawodem technik organizacji reklamy

JOZ (5)1 postuzy¢ sie obcojezycznymi instrukcjami

30. Zarzadzanie relacjami z klientami

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczgcg produktow




—rozumienie tekstu czytanego,
¢wiczenia leksykalne

i ustug reklamowych

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

31. Strategie marketingowe —
rozumienie tekstu czytanego,
¢wiczenia leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (2)2 zinterpretowac poprawnie typowe pytania stawiane przez klientéw w jezyku
obcym

32. Wspdtpraca miedzy podmiotami
— prezentacja prac grupowych

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktow
i ustug reklamowych
JOZ (5)3 skorzystaé z obcojezycznych zasobdw multimedialnych

33. Obstuga klienta — zwroty
grzecznosciowe

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacy produktéw
i ustug reklamowych

34. Obstuga klienta — rozumienie
tekstow stuchanych

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (2)2 zinterpretowac poprawnie typowe pytania stawiane przez klientéw w jezyku
obcym

JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspétpracownikdw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania

35. Obstuga klienta — dialogi,
¢wiczenia leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (2)2 zinterpretowac poprawnie typowe pytania stawiane przez klientéw w jezyku
obcym

JOZ (4)1 zastosowac poprawnie zwroty grzecznosciowe

wrozmowach z klientem

JOZ (4)5 komunikowad sie z przetozonym, podwtadnym, wspotpracownikiem oraz
klientem w rozmowie bezposredniej i telefonicznej

36. Porozumienie o wspotpracy —
rozumienie tekstow czytanych

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacy produktéw

i ustug reklamowych

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

37. Umowa o wspotpracy — praca
grupowa z wykorzystaniem
Internetu

JOZ(4)8 przeczytac i przettumaczy¢ korespondencje otrzymywang za pomocg poczty
elektronicznej
JOZ (5)2 skorzystaé z obcojezycznej literatury

JOZ (5)3 skorzystac z obcojezycznych zasobéw multimedialnych

38. Elementy oferty handlowej

JOZ(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi

JOZ(4)11 opracowad porozumienie o wspotpracy
z klientem

39. Oferta handlowa — stuchania,
dialogi

JOZ (2)4 porozumiec sie z zespotem wspotpracownikow
JOZ (4)5 komunikowac sie z przetozonym, podwtadnym, wspoétpracownikiem oraz
klientem w rozmowie bezposredniej i telefonicznej

JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspdtpracownikdw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania;

40. Oferty handlowe — ¢wiczenia w
pisaniu

JOZ(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi

JOZ(4)11 opracowac porozumienie o wspotpracy
z klientem

41. Elementy zamédwienia

JOZ(4)8 przeczytac i przettumaczy¢ korespondencje otrzymywang za pomocg poczty
elektronicznej

J0Z(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi
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42. Zamowienie — stuchanie, dialogi

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktow
i ustug reklamowych

JOZ (3)3 przettumaczy¢ obcojezyczng dokumentacje techniczng urzgdzen stosowanych
w reklamie

JOZ (2)4 porozumie¢ sie z zespotem wspdtpracownikow
JOZ (4)5 komunikowac sie z przetozonym, podwtadnym, wspotpracownikiem oraz
klientem w rozmowie bezposredniej i telefonicznej

JOZ (2)3 stucha¢ ze zrozumieniem wypowiedzi wspétpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania;

43. Realizacja zamodwienia —
rozumienie tekstow czytanych

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

JOZ(4)8 przeczytac i przettumaczy¢ korespondencje otrzymywang za pomoca poczty
elektronicznej

44. Realizacja zamdwienia — dialogi,
pisanie

JOZ(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi

JOZ (4)5 komunikowac sie z przetozonym, podwtadnym, wspotpracownikiem oraz
klientem w rozmowie bezposredniej i telefonicznej

45. Elementy faktury

JOZ (5)2 skorzystac z obcojezycznej literatury

JOZ (5)3 skorzystaé z obcojezycznych zasobdw multimedialnych

46. Faktura — stuchanie, ¢wiczenia w
pisaniu

JOZ(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi

JOZ (2)3 stuchac ze zrozumieniem wypowiedzi wspétpracownikdw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania

47. Umowa sprzedazy — ¢wiczenia w
pisaniu, praca projektowa

JOZ (4)9 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty w sprawach osobowych i handlowych
JOZ (5)3 skorzystaé z obcojezycznych zasobdw multimedialnych

JOZ(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi

48. Przypomnienie
o pfatnosci — analiza dokumentéw

JOZ (5)2 skorzystaé z obcojezycznej literatury

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

49. Przypomnienie
o pfatnosci — éwiczenia ze stuchu,
¢wiczenia leksykalne

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczacg produktow
i ustug reklamowych

JOZ (2)3 stucha¢ ze zrozumieniem wypowiedzi wspdtpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania

50. Przypomnienie
o ptatnosci — ¢wiczenia
w pisaniu

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczgcg produktow
i ustug reklamowych

JOZ(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi

51. Reklamacja — analiza
dokumentéw

JOZ (5)2 skorzystac z obcojezycznej literatury
JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

52. Reklamacja — ¢wiczenia
utrwalajgce

JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczgcg produktow

i ustug reklamowych

JOZ (2)2 zinterpretowac poprawnie typowe pytania stawiane przez klientéw w jezyku
obcym

JOZ (4)1 zastosowac poprawnie zwroty grzecznosciowe

w rozmowach z klientem

JOZ (4)5 komunikowac sie z przetozonym, podwtadnym, wspotpracownikiem oraz
klientem w rozmowie bezposredniej i telefonicznej
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53. Reklamacja — éwiczenia w pisaniu | JOZ (1)1 postuzyc sig terminologia dotyczaca produktow

i ustug reklamowych

JOZ (2)2 zinterpretowac poprawnie typowe pytania stawiane przez klientéw w jezyku
obcym

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

54, Odpowiedz na reklamacje — JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktow
analiza dokumentoéw, ¢wiczenia i ustug reklamowych
leksykalne JOZ (5)2 skorzystac z obcojezycznej literatury

JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane z funkcjonowaniem
firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

55. Rozpatrywanie reklamacji — JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologig dotyczaca produktéw

¢wiczenia

i ustug reklamowych

ze stuchu, dialogi JOZ (3)3 przettumaczy¢ obcojezyczng dokumentacje techniczng urzgdzen stosowanych

w reklamie

JOZ (2)4 porozumie¢ sie z zespotem wspotpracownikow

JOZ (4)5 komunikowac sie z przetozonym, podwtadnym, wspotpracownikiem oraz
klientem w rozmowie bezposredniej i telefonicznej

JOZ (2)3 stucha¢ ze zrozumieniem wypowiedzi wspétpracownikéw w jezyku obcym,
zgodnie z zasadami aktywnego stuchania

56. Odpowiedz na reklamacje — JOZ (1)1 postuzy¢ sie terminologia dotyczacg produktow
¢wiczenia w pisaniu i ustug reklamowych

JOZ(4)10 zredagowac lub sporzadzi¢ dokumenty zwigzane z obrotem produktami i
ustugami reklamowymi

57. Analiza ofert szkoleniowych JOZ(3)1 przettumaczy¢ na jezyk obcy teksty i dokumenty zwigzane zfunkcjonowaniem

firm reklamowych

JOZ(3)2 przettumaczy¢ z jezyka obcego na jezyk polski teksty i dokumenty zwigzane z
funkcjonowaniem firm reklamowych

JOZ(4)8 przeczytac i przettumaczy¢ korespondencje otrzymywang za pomocg poczty
elektronicznej

Uczeri otrzymuje nastepujace oceny, jesii:

Celujacy (6):

biegle postuguje sie zdobytymi umiejetnosciami jezykowymi w zakresie reklamy, marketingu, korespondencji
handlowej, posiada wiedze wykraczajacg poza program nauczania jezyka angielskiego zawodowego,

bezbtednie, biegle czyta tekst (podrecznikowy, prasowy) zawierajgcy terminologie reklamowa,

catkowicie rozumie przeczytany tekst i zawarta w nim informacje dotyczaca spraw gospodarczych, reklamowych,
finansowych, w ktérych wystepuje specjalistyczne stownictwo,

swobodnie potrafi sie wypowiedzie¢ na temat przeczytanego tekstu lub wystuchanej wiadomosci, z uwzglednieniem
poprawnosci uzycia struktur gramatyczno-leksykalnych i uwzglednieniem specyfiki jezyka zawodowego,

tworzy wypowiedzi poprawne pod wzgledem leksykalnym i gramatycznym w zakresie tematyki zawodowej jak i w
sytuacjach zycia codziennego,

swobodnie wyraza opinie na okreslony temat w zakresie znajomosci jezyka zawodowego uzywanego w reklamie,
marketingu,

prawidtowo redaguje pisma handlowe, zawierajgce elementy jezyka zawodowego i literackiego,

potrafi korzystac z literatury specjalistycznej, publicystycznej, popularnonaukowej, zaleconej przez nauczyciela w
ramach programu nauczania,

potrafi bezbtednie przettumaczy¢ na jezyk polski lub angielski teksty o tematyce zawodowej,

sprawnie uzupetnia brakujace elementy w zdaniach, lub brakujace fragmenty tekstu w ¢wiczeniach klasowych,
aktywnie uczestniczy w lekcji.

Bardzo dobry (5):

bardzo dobrze opanowat wiedze i sprawnosci jezykowe okreslone programem nauczania w danej klasie,
sprawnie postuguje sie zdobytg wiedzg i umiejetnosciami w zakresie reklamy, marketingu, korespondencji handlowej,
plynnie czyta tekst podrecznikowy lub artykuty prasowe i teksty reklamowe, przygotowane przez nauczyciela,
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ptynnie ttumaczy przeczytany tekst z jezyka angielskiego lub polskiego z uwzglednieniem stownictwa i wyrazen
reklamowych, poznanych na poprzednich lekcjach,

rozumie przeczytany tekst polecony przez nauczyciela, z niewielkimi, mato istotnymi uchybieniami, nie majgcymi
zadnego wptywu na zrozumienie catkowitego sensu,

prawidtowo odpowiada na zadane pytanie,

potrafi zastosowac nowo poznane stownictwo w strukturach gramatyczno-leksykalnych,

prawidtowo potrafi napisa¢ pisma dotyczace korespondencji reklamowej w ramach polecenia zadanego przez
nauczyciela,

potrafi wypowiedziec sie na temat przeczytanej lub wystuchanej informacji na lekcji, w ramach $cisle okreslonych
przez nauczyciela, z niewielkimi uchybieniami gramatycznymi,

szybko nabiera wprawy w prawidtowym wymawianiu nowo poznanego stownictwa,

aktywnie uczestniczy w lekdji.

Dobry (4):

posiada pewne braki w wiedzy i sprawnosci jezykowej z zakresu reklamy, marketingu, korespondencji handlowej
okreslonych w programie nauczania,

opanowat materiat w stopniu wykraczajacym poza wymagania na poziomie podstawowym,

potrafi przeczytac tekst polecony przez nauczyciela ze zrozumieniem, z dopuszczalnymi btedami, nie majgcymi jednak
duzego wptywu na zrozumienie ogdlnego sensu,

potrafi sformutowac prawidtowo krotkie wypowiedzi (dopuszczalne: pomoc nauczyciela i nieliczne btedy
gramatyczne),

prawidtowo formutowac odpowiedzi na pytania (z niewielkg pomoca nauczyciela)

napisac pisma handlowe lub dialogi sytuacyjne z nielicznymi usterkami, wedtug schematu podanego przez
nauczyciela na poprzednich lekcjach,

zrozumiec¢ krdtkg ustyszang wypowiedz lub dialog bez pomocy nauczyciela,

zrozumie¢ diuzsza ustyszang wypowiedz lub dialog, z pomoca nauczyciela,

podac dtuzszg wypowiedz na temat przeczytanego tekstu lub wystuchanego nagrania w jezyku angielskim, uzywajac
struktur gramatyczno-leksykalnych z dopuszczalnymi przez nauczyciela btedami, ktore jednak nie zaktdcajg ogolnego
sensu zrozumienia,

potrafi poprawnie wymawiac dzwieki, z dopuszczalnymi btedami w wymowie niektdrych dtuzszych lub nieznanych
wczesniej wyrazow,

aktywnie uczestniczy w lekdji.

Dostateczny (3):

W miare poprawnie czyta tekst polecony przez nauczyciela (artykulacja gtosek moze odbiegac od wzoru)

rozumie ogdlny sens wypowiadanych zdan lub czytanych tekstdw, jednak robi btedy w interpretacji niektorych
informacji zawartych w wypowiedzi lub tekscie,

wiasciwie reaguje na krodtkie polecenia i prosby, z niewielkimi uchybieniami w wymowie oraz strukturach
gramatyczno-leksykalnych,

potrafi zapisa¢ krotka wypowiedz na dany temat (dopuszczalne btedy),

W miare poprawnie, ale z pomocg nauczyciela lub kolegdw i kolezanek w klasie, potrafi sformutowac pismo handlowe,
wedtug wzoru podanego przez nauczyciela,

uczestniczy w lekgji.

Dopuszczajacy (2):

czyta tekst o najnizszym stopniu trudnosci,

rozumie bardzo ogodlnie sens tekstdw i wypowiedzi ustnych (w tym nagran magnetofonowych), czesto z pominieciem
istotnych informacji waznych dla zrozumienia,

wypowiada sie na okreslony temat z duzg pomoca nauczyciela, lub kolezanek i kolegow w klasie,

formutuje bardzo krétkie wypowiedzi pisemne, z duzg iloscig bteddw gramatycznych,

uzywa niewielkiej ilosci wyrazen i zwrotow grzecznosciowych typowych dla jezyka zawodowego, zaréwno w ustnych
wypowiedziach, jak i w korespondencji handlowej,

prawidtowo reaguje na krotkie polecenia nauczyciela,

bierze udziat w uktadaniu dialogdéw sytuacyjnych i ich odtwarzaniu w klasie, z pomoca kolezanek i kolegéw lub
nauczyciela,

uczestniczy w lekcji, ale jest raczej bierny,

ma usprawiedliwione wszystkie nieobecnosci na lekcjach.

Niedostateczny (1):

nieopanowanie podstawowych wiadomosci i umiejetnosci okreslonych w programie nauczania,
duze braki, ktdre uniemozliwiajg dalsze zdobywanie wiedzy,

niewykonywanie podstawowych zadan,

brak zainteresowania przedmiotem, brak motywacji, bierne uczestniczenie w lekcji,
nieusprawiedliwione nieobecnosci na lekcjach.
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Standardy wymagan edukacyjnych w zakresie jezyka angielskiego zawodowego w Technikum nr.2

»  Poziom ponadpodstawowy — na oceny: 4, 5, 6

»  Poziom podstawowy — na oceny: 2, 3

SPRAWNOSCI JEZYKOWE

POZIOM PODSTAWOWY

POZIOM PONADPODSTAWOWY

ROZUMIENIE ZE StUCHU

Uczen rozumie ogdlny sens wypowiedzi nauczyciela lub
kolegéw / kolezanek w klasie, jednak czesto z
pominieciem istotnych informacji dla zrozumienia catosci
przekazywanej informacji.

Potrafi wyodrebnié, przy pomocy nauczyciela, cze$¢
gtownych tresci z wystuchanego nagrania
magnetofonowego, lub obejrzanego filmu.

Rozumie proste polecenia i wypowiedzi nauczyciela, oraz
wypowiedzi innych uczniéw zwigzanych z tokiem lekcji
oraz sytuacja w klasie bazujac na materiale
przerobionym na poprzednich lekcjach.

Potrafi zrozumie¢ niektére monologi i dialogi ze stuchu,
jednak moze mie¢ problemy ze zrozumieniem

za pierwszym razem i wymaga powtdrnego wystuchania.
Potrafi odpowiedzie¢ na proste pytania do wystuchanej
wypowiedzi udzielajac prostych odpowiedzi.

Czasami ma trudnosci ze zrozumieniem pytan, polecen,
lecz po powtdrzeniu jest w stanie zrozumiec¢ pytania.
Moze mie¢ ktopoty ze zrozumieniem cudzoziemca lub
nagrania magnetofonowego.

Uczen rozumie wszystkie polecenia i dtuzsze wypowiedzi kolegéw
/ kolezanek w klasie oraz nauczyciela, ktéry wprowadza nowe
elementy do swoich wypowiedzi.

Rozumie dtuzsze dialogi, polecenia i wypowiedzi z nagran
magnetofonowych uzywanych przez nauczyciela w klasie.
Rozumie wypowiedzi z zakresu tematdéw i sytuacji wymienionych
W programie.

Rozumie wypowiedzi zawierajace nieznane elementy jezykowe z
niewielkag pomoca nauczyciela.

Potrafi domysli¢ sie znaczenia wyrazdw na podstawie
kontekstow.

Umie wyodrebni¢ potrzebne informacje z wystuchanego tekstu.
Uczen nie ma wiekszych problemdw ze zrozumieniem
wypowiedzi w audycjach radiowych i telewizyjnych
przystosowanych do danego poziomu.

Bardzo dobrze rozumie nagrany tekst i nie wymaga powtérzen ani
pomocniczych pytan, czasami jednak z niewielkimi wyjatkami
dotyczacymi trudniejszych wypowiedzi pod wzgledem jezykowym
(zawodowym).

Jest gotdw odpowiedzie¢ na pytania lub odtworzy¢ tekst bez
powtdrnego wystuchania.

Na pytania odpowiada catymi, ztozonymi zdaniami.

CZYTANIE | ROZUMIENIE TEKSTOW PISANYCH

Uczen ma problemy ze zrozumieniem catosciowym
tekstu, tzn. rozumie ogdlng tres¢ tekstu lub sie jej
domysla, czesto zagladajac do stownika.

Nie potrafi swobodnie wypowiedziec sie na temat
przeczytanego tekstu, co sprawia mu trudnosci,
podobnie jak odpowiadanie na pytania do tekstu. Przy
pomocy nauczyciela jest w stanie wykonac¢ cze$¢ ¢wiczen
w oparciu o tekst handlowy.

Czytanie tekstu sprawia mu trudnosci.

Uczen nie ma trudnosci ze zrozumieniem tekstu o tresci
handlowej. Samodzielnie potrafi przeczyta¢ teksty autentyczne
zalecone przez nauczyciela, np. fragmenty opracowan
publicystycznych, popularno-naukowych, instrukcje, informacje o
dziatalnosci firm handlowych.

Potrafi poprawnie odpowiadac na pytania sprawdzajace do
tekstu.

Czyta tekst poprawnie i biegle, sporadycznie korzystajac z pomocy
stownikow.

Umie poprawnie zinterpretowac przeczytany tekst lub dialog
sytuacyjny.

Swobodnie rozwigzuje ¢wiczenia na podstawie przeczytanego
tekstu i zawartej w nim informacji zawodowe;j.

MOWIENIE W miare sprawne postugiwanie sie jezykiem zawodowym | Dobra wymowa, niewiele btedéw gramatycznych, zdania s

w roznych sytuacjach, ale wypowiedz nie zawsze jest zbudowane poprawnie, wypowiedz? jest jasna i logiczna.
spojna i logiczna, wystepuja liczne btedy gramatyczne, Uczen biegle, swobodnie postuguije sie jezykiem zawodowym,
sktadniowe lub fonetyczne, ktére mogg utrudnic¢ potrafi zréznicowac uzyte struktury gramatyczne, uzywa zwrotéw
komunikacje jezykowa. grzeczno$ciowych, wyrazen fachowych w przeprowadzanych
Dobdr stownictwa i struktur gramatycznych czesto nie rozmowach handlowych, dialogach, wypowiedziach, sytuacjach
jest prawidtowy. klasowych zaaranzowanych przez nauczyciela.
Wymowa niektdrych dzwiekéw lub stéw nie zawsze
odpowiada standardowi i wymaga pomocy nauczyciela w
powtdrzeniu danych wyrazéw lub zdan.

PISANIE Wypowiedzi pisemne czeSciowo zgodne z tematem, Catos¢ wypowiedzi pisemnej jest zgodna z tematem i zatozong

ogodlnikowe i jednostronne ujecie tematu, widoczne braki
w argumentacji, niewielkie zréznicowanie konstrukcji
gramatycznych, liczne powtdrzenia leksykalne.
Znajomos¢ stownictwa i struktur gramatycznych w
wiekszosci dos¢ uboga, niewtasciwy dobor stow
zaktdcajacy czesciowo komunikacje, btedy gramatyczne,
ortograficzne i interpunkcyjne.

forma, z niewielkimi uchybieniami, spdjna, logiczna i planowa.
Struktury gramatyczne sg zréznicowane i dobdr stownictwa
zawodowego jest réznorodny. Wystepujace nieliczne btedy
gramatyczne i leksykalne nie zaktécajg zrozumienia przekazu
informacji, a nieliczne btedy ortograficzne nie zmieniajg znaczenia
wyrazow.

Uczen prawidtowo potrafi wypetni¢ rézne druki, formularze,
deklaracje. Potrafi prawidtowo napisaé pisma handlowe, tekst
informacyjny.

Wymagania edukacyjne z jezyka angielskiego zawodowego s3 zgodne z Rozporzadzeniem Ministra Edukacji Narodowej z dnia 23.12.2008r. w sprawie oceniania,
klasyfikowania i promowania ucznidw i stuchaczy, oraz przeprowadzania egzamindw i sprawdziandw w szkofach publicznych.
Uwzgledniaja: Szkolny Program Nauczania W TECHNIKUM NR 2 W ZESPOLE SZKOt EKONOMICZNYCHW KALISZU w zakresie podstawowym i rozszerzonym oparty na

Podstawie Ksztatcenia Ogdlnego dla gimnazjoéw i szkdét ponadgimnazjalnych, ktérych ukoriczenie umozliwia uzyskanie swiadectwa dojrzatosci po zdaniu egzaminu maturalnego, bedacej

zatgcznikiem nr 4 do Rozporzadzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 23.12.2008r., na autorskim Programie Nauczania Jezyka Angielskiego Marii Ktos, Anny Sikorzynskiej i Barbary
Czarneckiej-Cichej proponujacym materiaty dydaktyczne wydawnictwa PEARSON oraz na autorskim Programie Nauczania Jezyka Angielskiego Magdaleny Prekiel proponujgcym
materiaty dydaktyczne wydawnictwa eMPI2. Program nauczania dla zawodu technik handlowiec

Wymagania edukacyjne sg zgodne z Wewnatrzszkolnym Systemem Oceniania oraz Przedmiotowym Systemem Oceniania w zakresie znajomosci jezyka angielskiego

ogdlnego w Zespole Szkdt Ekonomicznych w Kaliszu.

Opracowali:
Magdalena Sztandera
Jakub Cholajda




