Technikum Nr 2 im. gen. Mieczystawa Smorawinskiego w Zespole Szkoét
Ekonomicznych w Kaliszu

Wymagania edukacyjne niezbedne do uzyskania poszczegdlnych srodrocznych 1 rocznych ocen
klasyfikacyjnych z obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych.

Przedmiot: Ekonomika
Klasa: Il

ISTOTA MARKETINGU

ocena dopuszczajaca | ocena dostateczna | ocena dobra | ocena bardzo dobra ocena celujaca




»  zna istot¢ marketingu

»  wyjasnia pojecie segmentacji
rynku

»  wymienia elementy analizy
SWOT

» podaje definicje marketingu i
marketingu mix

» wymienia elementy marketingu
mix

» podaje techniki badan
marketingowych

» dokonuje podzialu nabywcow ze

wzgledu na rozne kryteria

dokonuje segmentacji
rynku dla dowolnego
produktu

przy pomocy nauczyciela
sporzadza analizg¢ SWOT
wie, jak skonstruowac

kwestionariusz ankietowy

przedstawia miejsce
marketingu w procesie
gospodarczym

omawia wady i zalety
badan marketingowych
omawia poszczegoélne
kryteria segmentacji
rynku

analizuje motywy
postepowania
konsumentéw na rynku
samodzielnie
przeprowadza analize
SWOT

okresla, co uwzglednia
organizacja marketingu

w przedsiebiorstwie

analizuje marketing mix
analizuje kryteria
segmentacji rynku
ocenia przedsi¢biorcow
dziatajacych na
lokalnym rynku pod
katem ich segmentacji

DZIALANIA ZWIAZANE Z PRO

DUKTEM

»  Klasyfikuje produkty

»  podaje pojecie cyklu
zycia produktu

» definiuje asortyment i zna
jego podziat

»  podaje przyktadowe
marki przedsigbiorstwa i
produktow

»  wymienia funkcje

opakowan

»  wymienia etapy cyklu
zycia produktu

»  podaje przyktady réznego
rodzaju asortymentu

»  wyjasénia, czym jest marka i
podaje jakie sg jej rodzaje

»  wyjasnia, na czym polega
znakowanie produktow
kodami kreskowymi

» podaje przyktadowe znaki

przedstawia graficznie
cykl zycia produktu i
krétko omawia
poszczegblne fazy
omawia kryteria doboru
asortymentu

dokonuje podzialu
opakowan wedtug
roznych kryterioéw

rozrdznia znaki na

potrafi
scharakteryzowac cykl
zycia produktu na
podstawie podanego
przyktadu
charakteryzuje
poszczegdlne
asortymenty
charakteryzuje funkcj¢

opakowan z

analizuje etapy cyklu
zycia produktu
uzasadnia, dlaczego
marka zapewnia
przewage nad
konkurencja

potrafi okresli¢
czynniki majace
negatywny wplyw na

jakosc




>
>

zna rodzaje magazynow
krotko omawia funkcje

magazynu

wystepujace na towarach
przy pomocy nauczyciela
wymienia niektore czynniki
wplywajace na jako$¢
przechowywanych
towarow

wymienia zmiany
zachodzgce w
przechowywanych
produktach

opakowaniach

dokonuje podziatu
magazynow i omawia ich
podstawowe wyposazenie
rozréznia przyczyny

psucia si¢ towarow

uwzglednieniem
znakow towarowych
klasyfikuje magazyny
wedhug réznych
kryteriow i objasnia ich
funkcje

podaje korzysci ze
stosowania kodow

kreskowych

przechowywanych

produktow

DZIALANIA ZWIAZANE Z CENA

>

definiuje pojecia: cena
popyt, koszty

wymienia strategie
cenowe

wyjasnia pojgcie
negocjacji

wymienia cechy dobrego
negocjatora

definiuje opusty

rozrdznia ceny brutto i
netto

wymienia funkcje cen i
metody ustalania cen
wykonuje proste ¢wiczenia
polegajace na ustaleniu
ceny

zna narzedzia
wykorzystywane w
ksztattowaniu strategii cen
wymienia i omawia rodzaje

negocjacji

omawia formuty
ksztattowania cen
przedstawia strukture
ceny

podaje rodzaje cen w
zaleznosci od szczebla
obrotu towarowego
oblicza ceng detaliczng
analizuje cechy dobrego
negocjatora
przedstawia argumenty
negocjacyjne w
warunkach

symulowanych

potrafi wyjasnic istotg
polityki cen w
przedsigbiorstwie
charakteryzuje i
rozréznia funkcje cen
rozréznia metody
ustalania cen

analizuje ceny
wybranych produktow
poréwnuje strategie
cenowe

wyjasnia, na czym
polega negocjowanie
ceny

charakteryzuje techniki
negocjacji i potrafi

zastosowac je w

uzasadnia, co nalezy
bra¢ pod uwage w
polityce cen
dokonuje bardziej
skomplikowanych
obliczen majacych na
celu ustalenie ceny
doktadnie
charakteryzuje
narzedzia
wykorzystywane w
strategii cen
wyjasnia, od czego
uzaleznione jest
inicjowanie zmiany
ceny

prowadzi negocjacje




praktyce

w celu ustalenia ceny

DZIALANIA ZWIAZANE Z PROMOCJA

>

wyjasnia pojecie:
promocja

podaje cele reklamy
omawia jeden wybrany
przez siebie rodzaj
reklamy

definiuje: sprzedaz
osobista, promocja
bezposrednia, promocja

definiuje: public relations

>

wymienia funkcje reklamy
i podaje przyktady spotéw
reklamowych w TV

Z pomoca nauczyciela
przygotowuje reklame
dowolnego produktu
wymienia rodzaje
no$nikow reklamy

podaje kwalifikacje i
umiej¢tnosei sprzedawey
poréwnuje sprzedaz
osobistg i promocj¢

sprzedazy

charakteryzuje promocj¢ i
jej funkcje

podaje srodki przekazu
prezentuje i omawia
bodzce materialne
promocji sprzedazy
rozrdznia rodzaje
sprzedazy osobistej
potrafi omowi¢ znaczenie

promocji

analizuje poszczegdlne
elementy promocji
analizuje strategi¢
kampanii reklamowej
przedstawia $rodki
public relations

potrafi wskazaé
korzysci wynikajace z
wyboru odpowiedniego
no$nika reklamy
analizuje wplyw
reklamy na konsumenta
opracowuje kampani¢

public relations

analizuje role 1
znaczenie reklamy, jako
najpopularniejszej
formy promocji
samodzielnie
przygotowuje reklamy
dowolnego produktu
potrafi dokona¢ oceny i
analizy

przygotowanych reklam

DZIALANIA ZWIAZANE Z DYSTYBUCJA

definiuje: dystrybucja
wymienia rodzaje
dystrybucji

definiuje: konflikt,

franchising

>

wymienia funkcje
dystrybucji

podaje przyktadowe kanaty
dystrybucji

omawia systemy
dystrybucji

wymienia pos$rednikéw
sprzedazy produktow
podaje przyktadowe zrodta
konfliktow

podaje przyktady franszyzy

rozrdznia kanaty
dystrybucji i podaje ich
przyktady

dobiera system
dystrybucji do
konkretnego produktu
podaje przyktadowe
sposoby rozwigzywania

konfliktow

charakteryzuje role
dystrybucji w strategii
przedsigbiorstwa
rozréznia funkcje
dystrybucji

analizuje przestanki
decydujace o wyborze
kanatu dystrybucji
wyjasnia, na czym

polega franchising

uzasadnia, co nalezy
wziagé pod uwage
dokonujac wyboru
kanatu dystrybucji
charakteryzuje i
analizuje zrodta
konfliktow

potrafi uzasadnic¢
znaczenie i korzysci
wynikajace z

dziatalnosci firm




we wiasnym srodowisku

franchisingowych

POWTORZENIE WIADOMOSCI

DO EGZAMINU W ZAKRESIE KWALIFIKACJI A.35.

>

zna rézne
przedsigbiorstwa i
instytucje

definiuje: koszty

zna wskazniki dotyczace
zuzycia materiatow
klasyfikuje zapasy
wymienia funkcje i
czynniki ksztaltujace
ptace

definiuje: planowanie
wymienia elementy
aktywow trwatych i
obrotowych
definiuje: wynik
finansowy

podaje przyktadowe
wskazniki analizy

ekonomicznej

>

rozroznia dziatalno$¢
przedsigbiorstw i instytucji
zna uklady kosztow
wylicza koszt jednostkowy
na prostym przyktadzie
wie, jak ustali¢
zapotrzebowanie na
materiaty

dokonuje normowania
zapasOw

zna sposoby
wynagradzania
pracownikow i wskazniki
zatrudnienia

zna zasady i metody
planowania

odroéznia planowanie
rzeczowe i finansowe

zna schemat ustalania

wyniku finansowego

>

charakteryzuje r6zne
rodzaje dziatalnosci
wylicza koszty

zna wzory stuzace do
ustalenia zuzycia
materialowego oraz
rotacji

omawia rozne systemy
ptac

dokonuje prostych
obliczen planistycznych
ustala wynik finansowy
oblicza wybrane

wskazniki analityczne

zna przedsigbiorstwa i
instytucje dziatajace na
terenie Kalisza
odrdznia koszty w
réznych uktadach
dokonuje kalkulacji
kosztow

oblicza i interpretuje
wskazniki dotyczace
zuzycia materiatlowego
oblicza i interpretuje
wskazniki rotacji
oblicza wynagrodzenia
w roznych systemach
ptac

opracowuje plan
rzeczowy i finansowy
oblicza i interpretuje
strukture, amortyzacjg
z pomocg nauczyciela
dokonuje interpretacji
wskaznikow analizy

ekonomicznej

analizuje dzialalnos$¢
réznych
przedsiebiorstw i
instytucji na terenie
Kalisza

doktadnie
charakteryzuje rozne
uktady kosztow
przeprowadza
samodzielnie kalkulacje
kosztu jednostkowego i
sporzadza analizg
opisowa

analizuje i porownuje
wskazniki rotacji
uzasadnia konieczno$¢
stosowania réznych
systemow ptac
analizuje dane planu
rzeczowego i
finansowego

dokonuje analizy
wyniku finansowego
analizuje i interpretuje

wskazniki dziatalno$ci




gospodarczej




